Fundusze Europejskie Rzeczpospolita  Dofinansowane przez iamorzad \;Vojewélgztwa
dla Kujaw i Pomorza - Polska Unie Europejska ujawsko-Pomorskiego

Zalacznik nr 1 do Wniosku o wszczgcie postgpowania o udzielenie zamowienia publicznego

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (OPZ)

Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej programu Fundusze Europejskie dla
Kujaw i Pomorza
I.  PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamodwienia jest przygotowanie i realizacja w 2024 roku koncepcji strategicznej
i kreatywnej kampanii medialnej o szerokim zasiegu (dalej kampanii) informujacej o srodkach unijnych

dostepnych w ramach programu Fundusze Europejskie dla Kujaw i Pomorza.

W ramach realizacji przedmiotu Zamowienia Wykonawca bedzie zobowiazany do:

1) Opracowania koncepcji strategicznej kampanii.

2) Przygotowania koncepcji kreatywnej kampanii.

3) Realizacji kampanii, zgodnie z zapisami OPZ (z_uwzglednieniem rozdzialu VII — wymagane
media), w tym zakupu wszystkich produktow i ustug koniecznych do zrealizowania kampanii.

4) Przeprowadzenie badania efektywnosci kampanii, zgodnie z zapisami OPZ.

5) Przekazanie Zamawiajacemu majatkowych praw autorskich, praw pokrewnych oraz praw
zaleznych do tresci powstatych w wyniku realizacji umowy bez ograniczen i na wszystkich polach
eksploataciji.

I1. CZAS TRWANIA KAMPANII

Kampania bedzie prowadzona od dnia podpisania umowy przez kolejnych minimum 140 dni
kalendarzowych, oznacza to, ze wszelkie dziatania promocyjne tgcznie z promocjg infografik, o ktorych
mowa w rozdziale VII A pkt 3 OPZ zakoncza si¢ do tego terminu. Przy czym Wykonawca przedstawi
Zamawiajacemu raport z badania CATI o ktorym mowa w rozdziale IX z przeprowadzonej kampanii
najp6zniej w ciagu 10 dni kalendarzowych od dnia zakonczenia ww. dziatan promocyjnych.

I11.  ZASIEG KAMPANII
Kampania ma mie¢ charakter regionalny i obejmowac caly obszar wojewodztwa kujawsko-pomorskiego.

IV. CELE KAMPANII

Glownym celem kampanii jest informowanie o otwarciu nowej perspektywy finansowej UE i ukazywanie
efektow zrealizowanych projektow programu Fundusze Europejskie dla Kujaw i Pomorza.

Cele szczegolowe kampanii:

e Zwigkszenie §wiadomosci mieszkancow kujawsko-pomorskiego w temacie korzysci ptynacych z
efektow wdrazania funduszy unijnych w regionie;

e Budowa pozytywnego wizerunku funduszy europejskich;

e Zapewnienie szerokiej akceptacji mieszkancow dla dziatan rozwojowych realizowanych przy
pomocy FE w kujawsko-pomorskim;



V.

Promowanie kujawsko-pomorskiego jako skutecznego beneficjenta srodkéw unijnych;

Aktywizacja mieszkancoéw kujawsko-pomorskiego w ubieganiu si¢ o wsparcie z FE w ramach
program Fundusze Europejskie dla Kujaw i Pomorza 2024.

Zwiekszenie ruchu na stronie portalu poswigconego FE w regionie.

GRUPY DOCELOWE KAMPANII

Kampania jest skierowana do ogélu mieszkancéw wojewodztwa kujawsko-pomorskiego, K + M,
wiek: 18-65 lat — odbiorcy informacji ogdlnych na temat nowej perspektywy finansowej oraz o
korzysciach ptynacych z efektow wdrazania Funduszy Europejskich w regionie.

VI.

KONCEPCJA KAMPANII

Na etapie skladania oferty Wykonawca zobowigzany jest do opracowania wstepnej koncepcji
strategicznej i wstepnej koncepcji kreatywnej kampanii, ktore zostang doszczegdtowione na etapie
realizacji zamowienia 1 bedg stanowily baz¢ wszystkich prowadzonych dziatan.

1. Wstepna koncepcja strategiczna musi skladac si¢ z nastepujacych elementéow:

a) opisu gtownych zatozen kampanii,

b) opisu, w jaki sposob kampania bedzie realizowata cele wyszczegolnione w rozdziale IV OPZ,
C) opisu w jaki sposob kampania bedzie dopasowana do grupy docelowej,

d) opisu dziatan, ktore Wykonawca zaproponuje i zrealizuje w Internecie,

e) opisu dziatan, ktore Wykonaweca zrealizuje w telewizji oraz w prasie,

f) media planu, zawierajacego m.in. informacje na temat:

i. wszystkich narzedzi wykorzystanych na potrzeby kampanii ze wskazaniem wybranych
regionalnych/lokalnych serwisow/portali internetowych, we wskazanych dziennikach
regionalnych oraz w telewizji,

Ii. harmonogramow emisji dla poszczego6lnych narzedzi dla calej kampanii, w tym daty emisji
1 dlugo$¢ trwania poszczeg6lnych narzedzi.

2. Wstepna koncepcja kreatywna musi skladaé sie¢ z nastepujacych elementow:

a) probek wszystkich materiatéw (tekstowych i/lub wizualnych), ktore powstang w ramach
kampanii zgodnie z oferta ztozong przez Wykonawce w tym projektu billboardu i plakatow
umieszczonych w komunikacji miejskiej oraz formatéw zastosowanych w kampanii
internetowej, o ktérych mowa w _rozdziale VII C OPZ. W przypadku prasy wykonawca
przedstawi projekt przyvkladowej strony w prasie. Jednoczesnie Wykonawca powinien
zaproponowa¢ propozycje trzech nowych hasel przewodnich kampanii, z ktorych
Zamawiajacy wybierze jedno, spojne z zaproponowang przez Wykonawce linig graficzng, idea
i celami kampanii. Hasto nie bedzie zawiera¢ skrotu nazwy programu.

b) wszelkie elementy graficzne kampanii, w tym te sktadajace si¢ na koncepcj¢ kreatywng beda
opiera¢ si¢ na Ksiedze Tozsamos$ci Wizualnej marki Fundusze Europejskie 2021 — 2027, o ktorej
mowa rozdziale XV OPZ. Oznacza to, ze wytyczne zawarte w Ksiedze powinny zostaé¢
spelnione dla kazdego z przedstawionych projektow graficznych.

UWAGA nr 1! Zamawiajacy nie dopuszcza w ramach kampanii uzycia grafik, zdje¢, motywoéw itp.
zaczerpnietych z ogélnodostepnych bezptatnych bankéw obrazéw (fotografia stockowa itp.)!

UWAGA nr 2! Zamawiajacy zastrzega sobie na etapie realizacji umowy mozliwos¢ wezwania
Wykonawcy do przygotowania (w oparciu o wskazéwki stawiane przez Zamawiajgcego i na podstawie
koncepcji kreatywnej) elementow graficznych tj. button, banner itp., do wykorzystania i wstawienia w
zaktadce poswieconej kampanii na stronie poswieconej FE.




VII.

WYMAGANE MEDIA

Zamawiajacy zaktada kampanie crossmediowa z wykorzystaniem — prasy, Internetu i telewizji oraz

reklamy outdoor. W ramach realizacji przedmiotu zamowienia Wykonawca zagwarantuje narz¢dzia

komunikacji w zakresie opisanym ponizej:

A.

1.

Internet:

Promocja spotéw wideo na kanale YouTube nalezacym do Zamawiajgcego: zadaniem
Wykonawcy bedzie promocja kazdego z spotéw wideo wskazanych przez Zamawiajacego. Kazdy
ze spotow powinien osiggnaé liczbe minimum 50 000 nowych wys$wietlen widocznych na kanale
w okresie trwania kampanii.

Wyniki zasiggu wyswietlen spotow, o ktorych mowa powyzej powinny zosta¢ uzyskane przy
pomocy narzgdzi wykazanych w koncepcji strategicznej i posiadajacych forme graficzng
przedstawiong w koncepcji kreatywnej. Wykonawca moze uzywaé¢ w tym celu réznych form
reklamy internetowej takich jak np. banery, ktore przedstawi w koncepcji strategicznej i
kreatywnej. Zaproponowane przez Wykonawce dziatania internetowe nie beda obejmowaty
mailingu.

Publikacja i minimum 4-dniowa promocja kazdego z blokow infografik, o ktéorych mowa w
punkcie B w formie artykulu sponsorowanego na minimum 5 serwisach (strony gltowne +
facebook) powiagzanych z prasa regionalng wojewodztwa kujawsko-pomorskiego.

Stworzenie artykutu opisujacego zatozenia kampanii i efekty wykorzystania funduszy unijnych w
wojewodztwie kujawsko-pomorskim, do opublikowania przez Zamawiajgcego na jego stronie.
Artykut nie bedzie tozsamy z artykutami, o ktorych mowa w punkcie B.

Przeprowadzenie kampanii internetowej promujacej stron¢ portalu https://funduszeue.kujawsko-
pomorskie.pl/ minimum 25 milionéw emisji baneréw reklamowych na serwisach internetowych
powigzanych z prasg regionalng wojewodztwa kujawsko-pomorskiego. Zamawiajacy dopuszcza
emisj¢ dodatkowych reklam internetowych w innych mediach internetowych, pod warunkiem, ze
majg charakter informacyjny sprofilowany na grup¢ docelowa kampanii. Kampania reklamowa
powinna w trakcie trwania zrealizowa¢ minimum 250 000 wyswietlen portalu.



https://funduszeue.kujawsko-pomorskie.pl/
https://funduszeue.kujawsko-pomorskie.pl/

B. Prasa

1. W ramach realizacji dziatania Wykonawca opracuje i opublikuje co najmniej 8 pélstronicowych
blokéw informujgcych o Funduszach Unjnych wedtug ponizszych zatozen:
a) opracowanie bloku (przygotowanie materiatu infografiki wedlug wskazoéwek Zamawiajacego).

Laczna powierzchnia kazdego z blokow stanowi¢ bedzie 1/2 strony gazety, w pelnym kolorze
(format zalezny od wybranych tytutow prasowych). Infografiki beda dotyczy¢ programu
Fundusze Europejskie dla Kujaw i Pomorza. Tematy zostang przekazane przez Zamawiajgcego
na etapie realizacji umowy, bloki powinny by¢ zgodne z zatozeniami wskazanymi w kreacji
kreatywnej kampanii, w szczegdlnosci w zakresie spojnosci poszczegoédlnych elementow
kampanii, zastosowanych grafik oraz elementéw obowigzkowych (tj. logotypéw dostarczonych
przez Zamawiajacego i informacji 0 finansowaniu).

b) 1 emisja kazdego z blokéw, o ktorych mowa powyzej w_piatek na stronach redakcyjnych

(3, 5 lub 7) w jednej lub wiecej gazecie regionalnej, przy czym co najmniej jedna z
zaproponowanych gazet musi ukazywaé si¢ na terenie calego wojewoddztwa kujawsko-
pomorskiego. Jako gazeta regionalna rozumiana bedzie roéwniez gazeta ogolnopolska
posiadajaca dodatek regionalny. Gazeta musi spelnia¢ tacznie nastepujagce warunki:
dystrybuowana odptatnie, ukazujaca si¢ regularnie w postaci drukowanej, co najmniej 5 razy
w tygodniu, w tym co najmniej od poniedziatku do piatku, nie begdaca tabloidem (gazeta
o charakterze sensacyjnym i plotkarskim), posiadajaca $rednie rozpowszechnianie ptatne za
miesigc grudzien 2023 r. nie mniejsze niz 1500 egzemplarzy zgodnie z danymi Polskich Badan
Czytelnictwa (badZ innych niezaleznych badan, przy czym za niezalezne badania rozumie si¢
badania wykonane przez podmiot niezwigzany w zaden sposob z Wykonawca skladajacym
ofertg), przy czym w przypadku gazety z dodatkiem regionalnym powyzszy naktad dotyczy
tylko dodatku regionalnego,

c) infografiki sktadajace si¢ na bloki poswigcone funduszom zostang opracowane przy udziale

dziennikarza mogacego wykazac si¢ wspOlpraca z przynajmniej jednym z zaproponowanych
tytutow prasowych. Osoba ta powinna posiada¢ doswiadczenie w pisaniu o funduszach unijnych;

d) potwierdzenie rezerwacji zamowienia ustugi reklamowej w prasie zostanie przedstawione przez

Wykonawce na wezwanie Zamawiajacego przed podpisaniem umowy,

e) w przypadku zaproponowania przez Wykonawce wigcej niz jednego tytulu prasowego,

f)

kazdemu z trzech blokéw odpowiadat bedzie taki sam pakiet tytutow prasowych (tzn. jesli
pierwszy blok zostanie opublikowany w tytutach x, y 1 z to drugi blok réwniez zostanie
opublikowany w tych samych tytutach x, y 1 z),

w przypadku zaproponowania przez Wykonawce wigcej niz jednego tytutu prasowego blok o
tej samej treSci musi zosta¢ opublikowany w zaproponowanych tytutach prasowych tego
samego dnia.

C. Produkcja spotu

Wyprodukowanie jednego spotu promujgcego Fundusze Europejskie dla Kujaw i Pomorza o dtugosci 30
do 45 sekund.

Format plikow

a. Plik do emisji w HD MXF OP-1a; Kodek XDCAM HD422, strumien 50 Mb/s
b. Plik internetowy MP4, kodek H.264, strumien 30 Mb/s

c. Na potrzeby Facebooka w formacie 16:9 w rozdzielczosci 820x312.

d. Format pliku w jakim powinien zosta¢ dostarczony spot to mp4.



Standard wizji

a. 10801/25, rozdzielczos¢ obrazu 1920x1080 pikseli

b. Format obrazu 16:9 — mozliwe zastosowanie obrazu w rozdzielczosci 1920x816, ktory do celéw emisji
w Telewizji zostanie sprowadzony do formatu 16:9 i rozdzielczosci 1920x1080 — zgodnie ze standardami
c. Do emisji w TV: Tryb skanowania: z przeplotem, gorne pole pierwsze

d. Do emisji w Internecie — Tryb bez przeplotu.

Standard fonii

a. Rozdzielczo$¢ probkowania 16 lub 24 bit

b. Czestotliwos¢ probkowania 48 kHz

c. Materiat Stereo.

d. Poziom sygnatu do celow emisji w TV musi wynosi¢ -23 LUFS

Pozostale wymagania

a. Kompletny scenariusz filmu wraz z narracjg informujacy korzysciach ptynacych z programu Fundusze
Europejskie dal Kujaw i Pomorza

b. Zatrudnienie aktorow oraz przekazanie praw do wizerunku na potrzeby emisji telewizyjnej (nie
dopuszcza si¢ formy filmu animowanego)

. Zapewnienie montazu, udzwigkowienia, efektow specjalnych, opracowania graficznego i digitalizacji.
d. Przekazanie nagranego materiatu na ptycie DVD lub pendrive, w formacie umozliwiajacym tatwe
odtworzenie na komputerach PC i Mac

e. zapewnienie stabilizacji obrazu stady cam/jazda kamerowa

f. zapewnienie podktadu muzycznego (linia melodyczna zaproponowana przez Wykonawce, podlegajaca
akceptacji Zamawiajgcego na etapie realizacji)

g. Jesli spoty beda zawieraty dialogi lub/i opisy tekstowe to tekst powinien by¢ umieszczony w formie
napiséw rozszerzonych w dwoch wersjach jezykowych (polskiej i angielskiej). Dodatkowo wersja
zawierajaca thumaczenie na jezyk migowy

h. Przygotowanie wersji spotu zawierajacej audiodeskrypcje tj. werbalny, dzwigkowy opis obrazu i tresci
wizualnych, przeznaczony dla 0so6b niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzagdu wzroku;

I. dostarczenie formatow do komunikacji zgodnych z zamowieniem.

D. Telewizja

. Wykonawca, zarezerwuje, wykupi czas antenowy i emisje 2 spotow wideo (o dtugosci max. 45 sekund),
przekazanych przez Zamawiajacego na antenie telewizji regionalnej obejmujacej min. 80 % zasiegu
calego wojewodztwa kujawsko-pomorskiego.

. Kazdy ze spotow zostanie wyemitowany 2 razy w tygodniu. Spoty nie powinny by¢ emitowane tego
samego dnia. Wszystkie emisje w godzinach 18.20 -19.00 i 21.00-22.00.

. Spoty zostang wyemitowane w wersji opatrzonej napisami dostosowanymi dla o0séb z
niepetnosprawnoscia stuchows.

. Wymagana minimalna ilo$¢ emisji 1 spotu w trakcie trwania umowy to 24 emisje.

Wykonawca przedstawi potwierdzenie rezerwacji zamowienia ustugi reklamy telewizyjnej przed
podpisaniem umowy.

E. Billboard

Wykonawca wykona projekt graficzny oraz zagwarantuje ekspozycje wraz z wydrukiem oraz ustugg
oklejenia minimum po 5 billbordow w 5 najwiekszych miastach wojewodztwa tj. (Bydgoszcz, Torun,
Wioctawek, Grudzigdz, Inowroctaw), w okresie 4 tygodni. (za wigksza ilo$¢ bilbordow zostang
przyznane punkty w ramach kryterium).

Obszar zadruku billboard — 504 cm x 238 cm, kolorystyka — 4 +0 (CMYK) — w zaleznosci od layoutu,
Papier — blue-back — gramatura — 115-120 g/m2



UWAGA! Po ogtoszeniu wynikéw postepowania przetargowego potencjalny wykonawca przedstawi
potwierdzenie rezerwacji zamoéwienia ustugi dla billboard-6w na wezwanie zamawiajacego, w ciggu 3
dni roboczych od otrzymania wezwania.

Po podpisaniu umowy na realizacje kampanii wykonawca przedstawi zamawiajagcemu minimum
dwukrotna w stosunku do zaproponowanej w ofercie liczbe propozycji umiejscowienia billbordow dla
kazdego z 5 miast. Przyktad: jesli w ofercie bedzie po 3 billbordy dla kazdego z miast to Wykonawca
winien przedstawic po 6 propozycji umiejscowienia dla kazdego z miast.

F. Reklama w komunikacji miejskiej (autoboxy)

1. Wykonawca wykona projekt graficzny plakatu oraz zagwarantuje jego wydruk i ekspozycje wraz
z ushluga montazu i demontazu w 500 pojazdach komunikacji miejskiej jezdzacych na terenie
5 najwigkszych miast wojewddztwa tj. Bydgoszcz, Torun, Wloctawek, Grudziadz, Inowroctaw,
na okres 14 dni dla kazdego z miast.

2. Kolorystyka — 4+4 (CMYK) — zadruk dwustronny. Format dostosowany do systemow
wystawienniczych dostgpnych w wybranych $rodkach komunikacji miejskiej. Papier wysokiej
jakos$ci dostosowany do systeméw wystawienniczych dostepnych w komunikacji miejskiej.

UWAGA! Po ogtoszeniu wynikow postepowania przetargowego potencjalny wykonawca przedstawi
potwierdzenie rezerwacji zamodwienia ustugi dla autoboxéw na wezwanie zamawiajacego, w ciggu 3
dni roboczych od otrzymania wezwania. Za dni robocze uznawane s3 dni od poniedziatku do pigtku z
wytaczeniem dni ustawowo wolnych od pracy.

VIIl.  ZAKRES TEMATYCZNY
Tematy poruszane w kampanii mogg dotyczy¢ nowej perspektywy finansowej UE.
IX. BADANIE SKUTECZNOSCI KAMPANII:

W ramach realizacji kampanii Wykonawca bedzie zobowigzany do przeprowadzenia przez niezalezny od
Wykonawcy instytut badawczy badania skutecznosci 1 efektywnosci kampanii za pomoca:

1. Badania telefonicznego CATI (pretest i posttest):

1) Préba badawcza — dobrana jako reprezentatywna dla badanych grup docelowych, tj. ogétu
mieszkancow wojewodztwa kujawsko-pomorskiego (nie mniej niz 300 osdb) — dobor losowy
warstwowy w podziale na miejsce zamieszkania (miasto, wie§), grupy wiekowe oraz
wyksztalcenie (zgodnie z podzialem stosowanym przez statystyke publiczng). Badanie
powinno zosta¢ zrealizowane w sposob rzetelny z wykorzystaniem profesjonalnych narzedzi
i metodologii.

2) Wymagania:

a) przygotowanie oraz przedstawienie do akceptacji Zamawiajacego kwestionariusza badan,
uwzgledniajagcego ww. zagadnienia,

b) przeprowadzenie badania,

C) przygotowanie raportu z przeprowadzonego badania, stanowigcego czg$¢ raportu
z kampanii wskazanego w rozdziale X.

X. RAPORT Z KAMPANII:



Wykonawca zaktada podzial ptatnosci na trzy czesci. Raporty czesciowe po realizacji pierwszej i drugiej
czg$ci zostang przygotowane zgodnie ze wzorem umowy stanowigcym zalgcznik do OPZ.

Raport koncowy dotyczy¢ bedzie przebiegu realizacji wszystkich dzialan realizowanych w ramach
kampanii. Bedzie on zawiera¢ m.in.:

1. Wykaz wszystkich powstatych utworéw wraz z potwierdzeniem przyjecia zlecenia emisji,
dystrybuciji,

2. Print screeny wszystkich reklam/innych dziatan internetowych. W przypadku gdy przedstawienie
print screenow ze wszystkich emisji nie jest mozliwe z przyczyn technicznych (np. w niektorych
dzialaniach targetowanych) nalezy przedstawi¢ co najmniej print screeny prezentujace
przyktadowe zastosowania wszystkich formatow reklamowych zastosowanych w kampanii.

3. Fotografie przedstawiajace bilbordy we wszystkich lokalizacjach i1 przyktadowa reklame
w komunikacji miejskiej oraz kopie zlecen emisji bilbordow i reklam w komunikacji miejskie;j.

4. Faktyczne dane w zakresie osiggni¢tych parametréw mediowych: Telewizja— potwierdzenie

emisji spotodw 1 raporty ogladalnosci.

Media plan

Raport z przeprowadzonego badania skutecznos$ci kampanii (opisanego w rozdziale IX).

7. Print screeny potwierdzajace osiagnigcie wskaznikow internetowych, o ktorych mowa w
rozdziale VII pkt. A OPZ.

oo

Raport musi zosta¢ dostarczony w wersji papierowe]j 1 elektronicznej na ptycie CD lub innym no$niku
elektronicznym. W przypadku rozbieznosci miedzy wersja elektroniczng a wersjg papierowa za
obowigzujaca uznaje si¢ wersje w formie pisemnej. Raport wymaga wczesniejszej akceptacji
Zamawiajgcego.

Xl.  PRZEKAZANIE AUTORSKICH PRAW MAJATKOWYCH:

Wykonawca w ramach przedmiotu umowy przekaze Zamawiajacemu majatkowe prawa autorskie, prawa
pokrewne oraz zalezne do calej koncepcji strategicznej kampanii oraz calej koncepcji kreatywnej
kampanii, w tym wszelkiego rodzaju projektéw graficznych (m.in. grafik oraz wszelkich materialow
powstalych na potrzeby spotow telewizyjnych, reklamy w prasie i Internecie, itp.) oraz wszelkich
utworow powstatych na potrzeby kampanii, takich jak spoty telewizyjne oraz ich koncepcje, wszelkie
tresci zamieszczone w Internecie, itp.

XIl.  AKCEPTACJA ZAMAWIAJACEGO:

Wszystkie dziatania podejmowane przez Wykonawce w ramach realizacji kampanii (projekty graficzne,
tresci, reklamy, spoty itp.) wymagaja przed rozpoczeciem produkeji 1 emisji konsultacji 1 akceptacji
Zamawiajacego.

XIIl.  PRZEKAZANIE MATERIALOW:

Wykonawca zobowigzuje si¢ do przekazania Zamawiajagcemu wszelkich materiatow produkcyjnych
powstatych w trakcie realizacji umowy (materiaty dzwickowe, tekstowe, filmowe i graficzne). Przekazane
no$niki musza zawiera¢ pliki w wersjach umozliwiajacych ich pdzniejsza edycje i emisje w telewizji,
radiu 1 Internecie. Wszelkie materialty muszg zosta¢ dostarczone Zamawiajagcemu przez Wykonawce wraz
z Raportem z kampanii, o ktorym mowa w pkt. X.

XIV. DOKUMENTY PROGRAMOWE:

Podstawowe dokumenty z jakimi Wykonawca zobowigzany jest si¢ zapozna¢ na etapie przygotowania
oferty oraz przed przystapieniem do realizacji zamowienia:
1) Program Regionalny Fundusze Europejskie dla Kujaw i Pomorza 2021-2027
https://mojregion.eu/rpo/projekt-fedkp-2021-2027/



https://mojregion.eu/rpo/projekt-fedkp-2021-2027/

2) Ksiega Tozsamosci Wizualnej marki Fundusze Europejskie 2021 — 2027:
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/111705/KTW_marki_FE 2021-2027.pdf
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