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1. Kryteria oceny ofert:

1) Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty w oparciu o ponizsze kryteria:
a) cena oferty (godzina pracy brutto) — 40%.

b) ocena projektow graficznych — 60%
2) Przedmiotem oceny bedg nastepujace projekty graficzne:

a) projekt przyktadowego plakatu promocyjnego o tematyce sportowe;;

b) projekt przyktadowych: folderu, ulotki lub infografik, w tym o tematyce sportowej;

c) projekt przyktadowej grafiki do wykorzystania w social media;

d) projekt jednej sceny komiksu nawigzujacej do jednego z projektow realizowanych
przez Zleceniodawce. Informacje na temat projektow dostepne sg na stronach:
www.szkolnyklubsportowy.pl
www.projektorlik.pl

A. Punkty w Kryterium ceny oferty wyliczone bedzie wg ponizszego wzoru:
Cc= (Cmin : Cp) X 40%
gdzie:
Cc- wskaznik kryterium ceny oferty w pkt (max 40 pkt);

Cmin - najnizsza kwota brutto za godzing wykonanej pracy zaoferowana przez
Wykonawce sposrod wszystkich ofert,

Cb - cenakwoty brutto za godzing wykonanej prac oferty badanej.

B. Ocene projektow graficznych Zamawiajacy bedzie dokonywal biorac pod uwage
nastepujace podkryteria:

LP. opis podkryteriow oceny podkryterium | znaczenie
1 przejrzystos¢ dla odbiorcy Ocena P1 20
2 funkcja promocyjna i informacyjna Ocena P2 30
3 oryginalno$¢ Ocena P3 30
4 estetyka wykonania Ocena P4 20

Punkty w poszczegdlnych podkryteriach oceny projektow graficznych beda przyznawane przez
wykwalifikowanych pracownikow Zamawiajagcego na podstawie oceny dostarczonych
przyktadowych projektow graficznych okreslonych w pkt 10 formularza oferty (zatacznik nr
3).
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Punkty w krvterium oceny projektow graficznych wyliczone beda wg ponizszego wzoru:

Co= (P1+P2+P3+P4) x 60%
gdzie:
Co- wskaznik kryterium oceny projektow graficznych oferty w pkt (max 55 pkt.);

P1, P2, P3, P4 — ocena punktowa oceny w ramach podkryterium oceny projektow
graficznych.

Zamawiajacy wybierze oferte z najkorzystniejszym bilansem punktéw w kryterium ceny,
kryterium oceny projektow graficznych wykorzystujac nastepujacy wzor:

C=Cc+Co
C — jest sumg wszystkich punktéw (max. 100 pkt)

3) Zamawiajacy udzieli zaméwienia Wykonawcy, ktorego oferta odpowiada¢ bedzie
wszystkim wymaganiom okreslonym w niniejszej specyfikacji i zostanie oceniona jako
najkorzystniejsza w oparciu o podane powyzej Kryterium wyboru, czyli temu, ktory
otrzymal najwyzsza warto$¢ punktowa wyliczong w zaokragleniu maksymalnie
do dwoch miejsc po przecinku.

4) Wartos¢ cenowa nalezy poda¢ w ztotych polskich cyfra — z doktadnoscig do dwoch
miejsc po przecinku oraz stownie.

5) W uzasadnionych przypadkach, gdy cena oferty najkorzystniejszej przekracza $rodki
finansowe zaplanowane na realizacje zamoOwienia, Zamawiajacy zastrzega sobie
mozliwo$¢ skierowania ponownego zapytania ofertowego lub zaproszenia
do negocjacji do Wykonawcow, nie wigcej niz trzech, ktérzy ztozyli w kolejnosci
najkorzystniejsze oferty. Ponowne zapytanie ofertowe lub zaproszenie do negocjacji
moze by¢ skierowane jedynie do Wykonawcy, ktory zlozyl najkorzystniejszg oferte.

6) Zamawiajacy bedzie zaokraglat punkty do dwoch miejsc po przecinku..

2. Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty w oparciu o kryterium oceny ofert.

3. Cena oferty musi zawiera¢ wszelkie koszty niezbgdne do zrealizowania zamdwienia. Cena
musi by¢ skalkulowana w sposob jednoznaczny, bez podziatu na wartosci zalezne
od wielkosci zamowienia | powinna zawiera¢ wszelkie koszty zwigzane z realizacja
przedmiotu zamdwienia, ze szczegélnym uwzglednieniem warunkdw realizacji przedmiotu
zaméOwienia.



