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ODPOWIEDZ NA PYTANIE

Informuijg, iz w postepowaniu o udzielenie zamdéwienia publicznego prowadzonym w trybie
podstawowym bez negocjacji, o ktorym mowa w art. 275 pkt 1 ustawy Pzp, ktdrego przedmiotem
jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej ze szczegéinym
uwzglednieniem promocji produktéw regionalnych jako czynnika zwigkszajqcego potencjat
gospodarczy regionu wptynety pytania, ktérych tre$é wraz z odpowiedzig zamieszczam ponizej:

Pytanie

1. Jak mamy rozumiec produkty regionalne? Czy oznacza to, ze powinnismy sie w przekazie skupic
gtéwnie na promowaniu regionu od kuchni?

Odpowiedz Zamawiajacego

Tak, produkty regionalne nalezy rozumie¢ w znaczeniu promocji dziedzictwa kulinarnego.

Pytanie

2, Czy Zamawiajacy wyrazi zgode na przesuniecie terminu sktadania ofert na dzieri 05.09 2 uwagi na
krétki czas jaki Wykonawcey majg na przygotowania oferty? W zwigzku z okresem urlopowym oraz
duzig iloscig materiatéw do przygotowania m.in. koncepcje strategiczng, scenariusz spotdw, scenariusz
publikacji. Dodatkowo oferta wymaga przygotowania duzej ilosci wycen i kontaktéw z duzg iloscia
dostawcdw. Przesunigcie terminu skfadania ofert pozwoli na ztozenie wiarygodnych i kankurencyjnych
ofert. zwracam sig z prosha o odpowied? na pytanie dot. ww, postepowania,

OdpowiedZ Zamawiajgcego

Zamawiajacy nie wyraza zgody na zmiane terminu sktadania ofert

Pytanie
3. Jak rozumie¢ odniesienia do tradycji i zwyczajéw regionalnych - w kontekscie ogéinym, czyise)
kulinarnym?

Odpowied: Zamawiajgcego

Odniesienie do tradycji | zwyczajow regionalnych nalezy rozumieé w kontekscie promowania
dziedzictwa kulinarnego regionu.

Pytanie




4. Czy mozemy zaproponowac ambasadora kampanii?
Odpowiedz Zamawiajgcego

Tak, jednakze nalezy miec na uwadze, ze wraz ze ztoZzeniem oferty niezbednym jest
uprawdopodobnienie propozycji ambasadora kampanii, np. poprzez przestanie wstepnych ustalen w
formie mailowej czy list intencyjny.

Pytanie
5. Jakie tonality przekazu Panstwo oczekujg?
Odpowiedz Zamawiajgcego

Opis przedmiotu zamowienia zawiera wszystkie elementy przekazu jakich oczekuje zamawiajacy,

tj. w ramach kampanii powinny pojawic sie: minimum pie¢ spotéw wideo, dziatania promocyjne w
prasie regionalnej i Internecie oraz co najmniej jedno wydarzenie z elementem artystycznym,
pofgczone réwniez z degustacjg produktow regionalnych. Dodatkowym elementem kampanii
powinno by¢ przygotowanie materiatéw promocyjnych przeznaczonych do wykorzystania ich podczas
wydarzen targowych.

Pytanie

1. Jaki jest szacunkowy budzet realizacji zamowienia?
2. Jaki jest budzet, jaki Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na realizacje Zamdwienia?

Odpowiedz Zamawiajgcego
Zamawiajacy nie ujawnia budzetu przewidzianego na realizacje zamowienia
Pytanie

6. Czy Zamawiajacy mogtby doprecyzowac grupe docelowq tj. instytucje otoczenia biznesu? Kogo
Zamawiajgcy ma dokfadnie na mysli?

Odpowiedz Zamawiajacego

Kampania informacyjno-promocyjna ze szczegdlnym uwzglednieniem promocji produktow
regionalnych jako czynnika zwigkszajacego potencjat gospodarczy regionu jest skierowana do ogdtu
mieszkancow wojewddztwa kujawsko-pomorskiego oraz do instytucji otoczenia biznesu z uwagi na
konieczno$¢ wypromowania produktéw regionalnych, w tym gesiny. Poprzez instytucje otoczenia
biznesu nalezy rozumiec instytucje niedziatajgce dla zysku, oferujgce przedsiebiorcom ustugi
wspierajgce zwigzane z tworzeniem, prowadzeniem i rozwojem przedsiebiorstwa
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