URZAD MARSZAEKOWSKI
WOJEWODZTWA WARMINSKO-MAZURSKIEGO
W OLSZTYNIE

Olsztyn dnia, 18.08.2020 r.
ZP.272.1.41.2020

Do wszystkich wykonawcow
uczestniczgcych w postegpowaniu

WYJASNIENIE TRESCI SIWZ

Dotyczy: postgpowania o udzielenie zaméwienia publicznego na,,Przygotowanie i realizacja kampanii
promocyjnych organizowanych wydarzen.

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.— Prawo Zamowien Publicznych
(Dz. U. z 2019 r., poz. 1843 ze zm.) Zamawiajacy przekazuje tre$¢ zapytan wraz z wyjasnieniami:

Pytanie nr 1:

W OPZ w Zadaniu Il w pkt B ppkt 3 czytamy, ze ,,do zadan Wykonawcy nalezalo bedzie: opracowanie graficzne i
tekstowe postow wtym postow wideo (wraz z otagowaniem’ linku do strony) z udziatem honorowych
ambasadorow kampanii, ktorzy potwierdzq poparcie dla akcji w edycji 2021, przedstawicieli OPP z wojewddztwa
warminsko-mazurskiego i osob — mieszkancow wojewddztwa warminsko-mazurskiego — ktore przekazujq 1% dla
OPP; miejsce nagran materiatow do postow — teren wojewodztwa warminsko-mazurskiego (np. na tle obiektow w
tym budynkow, pomnikow etc. kojarzgcych sie z regionem, charakterystycznych i rozpoznawalnych)”.

Czy nagranie wideo i stworzenie scenariuszy filmow wideo do wymienionych postow bedzie po stronie
Wykonawcy?

Czy pozyskanie ambasadorow bedzie po stronie Wykonawcy czy tez Zamawiajqgcy da kontakty do ambasadorow
Wykonawcy? Czy Wykonawcy skladajgcy oferte powinni oszacowac takze koszty pozyskania ambasadorow i
stworzenia filmow do 8 postow wideo w ramach Zadania II1.

Odpowiedz nr 1:

Zgodne z opisem Zadania Il pkt. 4 ppk. 3 SOPZ — nagranie materiatow do postoéw wideo, w tym stworzenie
scenariuszy filmow wideo nalezy do zadan Wykonawcy.

Akcje ,,Wspieram region” popieraja Honorowi Ambasadorowie — informacja o tym zawarta jest na stronie
www.wspiermaregion.pl, Wykonawca nie bedzie musiat pozyskiwa¢ nowych Honorowych Ambasadorow.

Wykonawca powinien oszacowac koszt realizacji wszystkich obowigzkow Wykonawcy opisanych w SOPZ.

Pytanie nr 2:

W Zadaniu nr Il Zamawiajqcy wskazal, ze wskaznikiem konwersji bedq odstony landing page, tymczasem
W opisie tego zadania nie pojawia si¢ informacja o koniecznosci  przygotowania landing page’a przez
Wykonawce, informacja taka wprost pojawia si¢ zas w Zadaniu nr 1. Czy zatem Zamawiajgcy przekaze landing
page do promowania postow w ramach Zadania nr Ill, czy tez Zamawiajqcy uznaje, ze landing pagem bedzie
strona poswigcona Festiwalowi lub Konkursowi. Podsumowujgc, czy Wykonawca powinien uwzglednié koszt
przygotowania landing page’a do Zadania nr I1I?
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Odpowiedz nr 2:
W ramach zadnia III Wykonawca nie bedzie musiat przygotowywaé landing page’a, zgodne z SOPZ kampania
bedzie kierowala na istniejaca juz strone Festiwalu/Konkursu.

Pytanie 3:

W OPZ w tabeli nr 3 i 4 pojawiajg si¢ wspolne wartosci dla catej kampanii. Czy to oznacza, ze Wykonawca
szacujgc koszty moze podzieli¢ wartosci do uzyskania w sposob dowolny, np. w przypadku tabeli nr 3 zrealizowac
odstony na landing page poprzez Facebook np. w wymiarze 39000, zas poprzez display 1000 odston landing
page’a, by sumarycznie osiggngc wymagane 40 000.

Odpowiedz nr 3:

Odstony landing page poprzez narzgdzia/dziatania wykorzystywane w kampanii nalezy uzyska¢ w sposob
racjonalny, najbardziej korzystny w kontekscie efektow kampanii. Zamawiajacy okreslajac wspolne wartosci dla
catej kampanii pozostawit Wykonawcy pewna swobodg¢ co do ilosci odston uzyskanych przy wykorzystaniu
poszczegblnych narzgdzi, jednak okreslajac konkretne narzedzia wymaga aby kazde z nich bylo w rowny sposob
wykorzystane.

Pytanie nr 4:
Raporty z jakich narzedzi internetowych (serwisow) bedq uznawane przez Zamawiajgcego do raportowania
wskaznikow konwersji?

Odpowiedz nr 4:
Do analizy wykonania wskaznikow konwersji Zamawiajacy bedzie korzystal z Google Analytics.

Pytania nr 5:
Jakq kwote Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na wykonanie zamowienia?

Odpowiedz nr 5:
Informacja dotyczaca kwoty jakg Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na realizacje zamowienia zostanie podana
w dniu otwarcia ofert.
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