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Zatacznik nr 6

Opis przedmiotu zamoéwienia

Przedmiot zaméwienia:

Przedmiotem zaméwienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii
informacyjno-promocyjnej ze szczegélnym uwzglednieniem promocji
produktéw regionalnych jako czynnika zwiekszajagcego potencjat
gospodarczy regionu w ramach projektu pn. ,Kujawy+Pomorze - promocja
potencjatu gospodarczego regionu - edycja II” wspétfinansowanego
z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

W  kampanii powinny znalezé sie rdéwniez odniesienia do tradycji
i zwyczajéow regionalnych, jako elementu integracyjnego wspdlnoty
samorzadowej, ktory to element wptywa na ogdélnorozumiany rozwdj
wojewddztwa, w tym gospodarczy. W ramach kampanii powinny pojawic sie:
minimum pie¢ spotéw wideo, dziatania promocyjne w prasie regionalnej
i internecie oraz co najmniej jedno wydarzenie z elementem artystycznym,
potaczone réwniez z degustacja produktéw regionalnych. Dodatkowym
elementem kampanii powinno by¢ przygotowanie materiatéw promocyjnych
przeznaczonych do wykorzystania ich podczas wydarzen targowych.

Termin realizacji:

Do 3 miesiecy od podpisania umowy

Warunki szczegétowe:

Na etapie sktadania oferty Wykonawca zobowigzany jest do opracowania
wstepnej koncepcji strategicznej i wstepnej koncepcji kreatywnej kampanii,
ktére zostang doszczegdtowione na etapie realizacji zamowienia i beda
stanowity baze wszystkich prowadzonych dziatah. Nalezy mie¢ na uwadze, iz
layout do materiatéw wytworzonych w ramach kampanii zostanie przekazany
Wykonawcy przez Zamawiajacego po podpisaniu umowy.
1. Wstepna koncepcja strategiczna musi sktada¢ sie z nastepujacych
elementow:
a) opisu gtownych zatozen kampanii,
b) opisu w jaki sposéb kampania bedzie dopasowana do grupy
docelowej,
c) opisu dziatan, ktére Wykonawca zaproponuje i zrealizuje w
Internecie,
d) opisu dziatan, ktére Wykonawca zrealizuje w prasie regionalnej,
e) media planu, zawierajacego m.in. informacje na temat:

i. wszystkich narzedzi wykorzystanych na potrzeby kampanii ze
wskazaniem wybranych regionalnych/lokalnych
serwiséw/portali internetowych, we wskazanych dziennikach
regionalnych,

2. Wstepna koncepcja kreatywna musi sktadaé sie z nastepujacych
elementow:

oferty ztozonej przez Wykonawce oraz formatéw i projektéw graficznych

zastosowanych w kampanii internetowej. W przypadku spotéw video

wykonawca przedstawi scenariusze dwéch przyktadowych spotéw. W

przypadku prasy wykonawca przedstawi projekt przyktadowej strony w

prasie.

W ramach realizacji przedmiotu zaméwienia Wykonawca zobowiazuje sie
do:

1) przygotowania i zrealizowania koncepcji kampanii kreatywnej;

kampania ma mie¢ charakter regionalny i obejmowaé caty obszar
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wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego. Kampania bedzie trwata do 4
miesiecy, tj. od podpisania umowy do najpdzniej 15 grudnia 2023 r.
Kampania medialna jest kampania informacyjng skierowang do ogétu
mieszkancéw wojewddztwa kujawsko-pomorskiego oraz do instytucji
otoczenia biznesu z uwagi na koniczno$¢ wypromowania produktéw
regionalnych, w tym gesiny.

2) wykonania gadzetow zgodnie z zatacznikiem do OPZ;

3) organizacji wydarzenia z elementem artystycznym scalajacego
srodowiska biznesu, organizacji pozarzadowych, opiniotwérczych
wraz z poczestunkiem dla min. 200 oséb;

4) przygotowania oraz realizacji min. 2 spotéw promocyjnych;

Wykonawca wyprodukuje min. 2 spoty wideo o dtugosci min. 3 min

Tematyka spotéw dotyczyé bedzie promocji gospodarczej i

produktéw regionalnych jako czynnika zwiekszajacego potencjat

gospodarczy regionu (szczegdétowe tematy zostang zaproponowane
przez Zamawiajacego na etapie realizacji umowy).

W ramach realizacji ustugi Wykonawca przygotuje spoty zgodnie

Z ponizszymi wytycznymi:

Wykonanie spotéw w formie filmu,

Zapewnienie udzwiekowienia spotéw,

Wykonanie montazu spotdw,

Uzycie logotypdow, haset i innych elementéw wskazanych przez

Zamawiajacego.

e) Jesli spoty beda zawieraty dialogi lub/i opisy tekstowe to Wykonawca
zobowigzany jest do stworzenia dodatkowej wersji kazdego ze
spotéow, w ktorym dialogi lub/i opisy tekstowe powinny by¢
umieszczone w formie napiséw rozszerzonych (zgodnie z Wytycznymi
w zakresie realizacji zasady réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym
dostepnosci dla 0séb z niepetnosprawnosciami oraz zasady réwnosci
szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy unijnych na lata 2014-
2020). Ponadto kazdy ze spotow powinien posiada¢ wersje z
audiodeskrypcig. Spoty muszg zawiera¢ ttumaczenie na jezyk
migowy.

f) Przekazanie praw autorskich do spotu zgodnie z zapisami w umowie

g) Spoty powinny spetnia¢ wymogi techniczne do emisji w telewizji,
telewizji internetowej, stronach internetowych i innych nosnikach.

3. Kazdorazowo Wykonaweca przedstawi Zamawiajagcemu do akceptacji
opracowane scenariusze spotéw. Wszystkie spoty musza uzyskaé
akceptacje Zamawiajacego przed rozpoczeciem produkcji. Sciezka
dzwiekowa i scenariusz oraz gotowe wersje spotow beda
akceptowane na biezaco przez Zamawiajgcego bez okreslenia limitu
akceptacji (az do zaakceptowania przez Zamawiajacego).

5) Zorganizuje i przeprowadzi warsztaty kulinarne z daniami z gesiny;

6) zapewnienia reklamy medialnej na terenie wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego, w tym: banery internetowe (min. 300 000 odston), posty
na fanpagach internetowego wydania prasy regionalnej (min. 5
postow), 2 publikacje min. 1 strony w gazecie regionalnej (wydanie
magazynowe) oraz publikacja min. 1 strony w gazecie regionalnej
(wydanie codzienne); jako gazeta regionalna rozumiana bedzie
rowniez gazeta ogdlnopolska posiadajgca dodatek regionalny. Gazeta
musi spetniac¢ tacznie nastepujgce warunki: dystrybuowana odptatnie,
ukazujaca sie regularnie w postaci drukowanej, co najmniej 5 razy w
tygodniu, w tym co najmniej od poniedziatku do piatku, nie bedaca
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tabloidem (gazeta o charakterze sensacyjnym i plotkarskim),

posiadajaca Srednie rozpowszechnianie ptatne za miesigc grudzien

2022 r. nie mniejsze niz 3 000 egzemplarzy zgodnie

z danymi Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy (badZz innych

niezaleznych badan, przy czym za niezalezne badania rozumie sie

badania wykonane przez podmiot niezwigzany w Zzaden sposéb z

Wykonawca sktadajagcym oferte), przy czym w przypadku gazety z

dodatkiem regionalnym powyzszy nakfad dotyczy tylko dodatku

regionalnego;

7) stosowania oznaczen graficznych zgodnie z Ksiegg ldentyfikacji
Wizualnej oraz z wykorzystaniem logotypow (przekazanych przez
Zamawiajacego po podpisaniu umowy). Wykonawca realizujac
zadania ma obowigzek informowania o finansowaniu ich ze srodkéw
Funduszy  Europejskich wramach Regionalnego  Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2014-
2020. W/w informacje dotyczace finasowania powinny znalez¢ sie
rowniez:

a. nastronach internetowych;

b. we wszystkich materiatach promocyjnych drukowanych na
potrzeby realizacji przedsiewziecia;

c. winformacjach przekazywanych mediom oraz social mediom.

8) sporzadzenia sprawozdania merytorycznego zrealizacji zadan
okres$lonych powyzej. Sprawozdania muszg sktada¢ sie z:

a. informacji o dacie, miejscu i przebiegu przedsiewziec,

b. wykazu wszystkich powstatych utwordw wraz z potwierdzeniem
przyjecia zlecenia emisji, dystrybucji,

c. Print screeny wszystkich reklam/innych dziatan internetowych.
W przypadku gdy przedstawienie print screenéw ze wszystkich
emisji nie jest mozliwe z przyczyn technicznych (np. w niektérych
dziataniach targetowanych) nalezy przedstawic¢ co najmniej print
screeny prezentujgce przyktadowe zastosowania wszystkich
formatow reklamowych zastosowanych w kampanii,

d. elektronicznych wersje spotéw powstatych w trakcie kampanii,

e. Print screeny potwierdzajace. osiggniecie  wskaznikow
internetowych

9) przekazania Zamawiajagcemu majatkowych praw autorskich, praw
pokrewnych oraz zaleznych do catej koncepcji strategicznej kampanii
oraz catej koncepcji kreatywnej kampanii, w tym wszelkiego rodzaju
projektow graficznych (m.in. grafik, zdje¢ oraz wszelkich materiatéw
powstatych na potrzeby spotdéw telewizyjnych, reklamy w prasie i
Internecie, itp.) oraz wszelkich utworéw powstatych na potrzeby
kampanii, takich jak spoty telewizyjne oraz ich koncepcje, wszelkie
tresci zamieszczone w Internecie, itp.

10) przekazania Zamawiajagcemu wszelkich materiatéw produkcyjnych
powstatych w trakcie realizacji umowy (materiaty dzwiekowe,
tekstowe, filmowe i graficzne). Przekazane nosniki muszg zawierac
pliki w wersjach umozliwiajgcych ich pézniejsza edycje i emisje w
telewizji, radiu i Internecie. Wszelkie materiaty muszg zostac
dostarczone Zamawiajgcemu przez Wykonawce na nosniku danych.




