Zatacznik nr 1 do SWZ- Opis przedmiotu zamodwienia

Szczegétowy Opis Przedmiotu Zamdwienia

Przedmiotem zamdwienia jest ,Promocja spotéw i materiatéw towarzyszacych w przestrzeni

Internetowej, majgcych na celu podnoszenie Swiadomosci dotyczacej aktywnosci fizycznej”

l. Przedmiot zamowienia:

1. Przedmiotem zamodwienia jest:

1)

ustuga zakupu przestrzeni reklamowej na portalach internetowych na potrzeby
kampanii spotecznych i informacyjnych realizowanych przez Instytut Sportu
Panstwowy Instytut Badawczy i Ministerstwo Sportu i Turystyki.

Celem kampanii spotecznej jest zachecanie do uprawiania aktywnosci fizycznej
i pokazanie negatywnych wzorcéw ktdre mogg mieé wptyw na postawe ludzi.
Wszystkie materiaty niezbedne do emisji, publikacji bedy przygotowywane
przez Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy wymaga realizacji przedmiotu zamodwienia od dnia zawarcia umowy
do dnia 17 listopada 2023 r. z przerwg w dniach 13 — 15 pazdziernika 2023 r.

Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie cze$ci zamdwienia podwykonawcy.

W przypadku powierzenia realizacji zamoéwienia podwykonawcy Wykonawca ponosi
odpowiedzialno$¢ za dziatania i zaniechania podwykonawcy jak za dziatania wtasne.
Wykonawca bedzie na biezgco konsultowat z Zamawiajagcym kolejne etapy realizacji
umowy. Zamawiajgcy bedzie miat mozliwosé zgtaszania uzasadnionych uwag
dotyczacych sposobu wykonania umowy na kazdym etapie jej realizacji, ktore
Wykonawca bedzie uwzgledniat.

2. Forma spotu i materiaty towarzyszgce przygotowanego przez zamawiajgcego.

Spoty reklamowy zachecajgcy do aktywnosci fizycznej 30 sekundowe i 15 sekundowe

lub info grafiki stworzone przez zmawiajgcego"

3. Cele komunikacyjne:
a) dotarcie z precyzyjng informacja na temat aktywnosci fizycznej, zwiekszenie

Swiadomosci grupy docelowej na temat aktywnosci fizycznej.

b) zachecenie grupy docelowej do podejmowania aktywnosci fizycznej.

4. Grupa Docelowa:

a) Spot dotyczacy aktywnosci fizycznej

e (Cate spoteczenstwo

Szacunkowa kwota do wykorzystania:

Wykonawca w ramach realizacji przedmiotu Umowy, na zlecenie Zamawiajacego,

dokona zakupu przestrzeni reklamowej Zamawiajacy przewiduje, ze wartosc.
zamoéwienia bedzie wynosi¢ od 300 000,00 zt brutto do 350 000,00 zf brutto.
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1. Podziat budzetu na kampanie
a) 70 % srodkdw przeznaczamy na zostanie z budzetu na SoMe
e YouTube
e Facebook
e Instagram

b) 30 % na promocje na portalach internetowych
v" Obowigzkowym koszykiem na ktérych ma pojawié sie maja reklamy sg
nastepuje serwisy.

o wp.pl

e Interia.pl
e Onet.pl
e Se.pl

v" W ramach przetargu Zamawiajagcy przewiduje dodatkowo
przeprowadzenie trzech kampanii na dodatkowych portalach,
oprécz  wymienionych  obowigzkowych czterech  powyze;j.
Wykonawca jest zobowigzany do zaproponowani dodatkowych
10 miejsc wyswietlania reklamy, z ktérych Zamawiajacy wybierze
te trzy na ktérych réwniez bedg miaty by¢ przeprowadzone
kampanie. Zmawiajgcy zastrzega sobie prawo do wyboru badz
odrzucenia wszystkich propozycji.

Zakup przestrzeni reklamowej na portalach internetowych dotyczy zakupu
reklam zarowno w wersjach desktopowych portali jaki w wersjach mobilnych
portali.

Wykonawca w ramach umowy zapewnia rezerwacje oraz zakup powierzchni
reklamowej w danym portalu.

Tryb wspétpracy:

1) Wykonawcy przygotowanie media planu na kampanie, wskazujgc planowang
warto$é zakupu przestrzeni reklamowej, portale, na ktdrych zostanie dokonany
zakup przestrzeni reklamowej oraz okres, na jaki zostanie dokonany zakup
przestrzeni reklamowej.

2) Po zaakceptowaniu przez Zamawiajgcego media planu Wykonawca dokona
zakupu mediéw, zgodnie z przedstawiong ofertg oraz zaakceptowanym
przez Zamawiajgcego media planem.

3) Po zakonczeniu realizacji Zamoéwienia, Wykonawca przedstawi.

4) Zamawiajgcemu w terminie 7 dni raport koncowy z realizacji Zamdéwienia
dokumentujgcy wszystkie dziatania zrealizowane w ramach kampanii (w formie
elektronicznej lub papierowej).

5) Przekazanie zweryfikowanego i zaakceptowanego przez Zamawiajgcego raportu
koncowego bedzie podstawg do rozliczenia catej kampanii i wystawienia
przez Wykonawce faktury VAT.
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