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ZP.272.1.14.2024                                                                             Olsztyn, dnia 21.03.2024 r.

Do wszystkich Wykonawców
uczestniczących w postępowaniu

WYJAŚNIENIE TREŚCI SWZ
Dotyczy: postępowania o udzielenie zamówienia publicznego, którego przedmiotem jest kampania promocyjna w ramach projektu „Promocja gospodarcza Warmii i Mazur 2024+”

Zamawiający, działając na podstawie art. 135 ust. 6 ustawy z dnia 11 września 2019 r. Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1605 ze zm.) przekazuje treść zapytań wraz z wyjaśnieniami. 

Pytanie: 
Dotyczy punktu 3.5 Przeprowadzenie kampanii kreatywnej w prasie

Zamawiający wykazuje: Wykonawca przygotuje publikację 35 artykułów w prasie drukowanej (w prasie gospodarczej/branżowej) przy czym w punkcie:

7. Powierzchnia reklamowa o powierzchni co najmniej ½ strony musi zostać zakupiona w co najmniej 35 tytułach prasowych o charakterze biznesowo-gospodarczym, przy czym w tym samym tytule prasowym artykuły mogą być opublikowane maksymalnie 2 razy, a każdy tekst sponsorowany oraz grafika/zdjęcie, publikowane w danym tytule prasowym, muszą być inne i dopasowane w przekazie do czytelników danego medium.

Przy czym należy zaznaczyć, że Wykonawca będzie zobowiązany do publikacji we wszystkich

wymienionych w pkt. 3.5, ppkt 3 typach prasy.

Pytanie:

Czy Wykonawca ma opublikować każdy z przygotowanych artykułów w innym tytule prasowym? (1

artykuł = 1 tytuł prasowy)
Czy Zamawiający dopuszcza, aby dwa różne artykuły zostały opublikowane w jednym tytule prasowym w ramach przedmiotu Zamównienia (Wówczas pula tytułów może wynieść 18 zamiast 35)?

W związku z dużym zakresem prac związanych z przetargiem oraz kontaktami z wydawcami

zagranicznymi, a także przerwą Wielkanocną prosimy o przesunięcie terminu składania ofert na

12.04.2024 
Wyjaśnienie :

Zgodnie z zapisami pkt 3.5 ppkt 7 w danym tytule prasowym Wykonawca może opublikować artykuł maksymalnie dwa razy, jednak przy założeniu, że są to dwa różne artykuły (czyli 1 tytuł prasowy – 2 artykuły). Tym samym Zamawiający dopuszcza, że pula tytułów może wynieść 18).

Zamawiający pozostawia bez zmian zapisy treści SWZ dotyczące terminu składania ofert. 

Pytanie: 

Czy Zamawiający określa ramy czasowe moderacji kanałów social media oraz język przeprowadzonej moderacji?

Czy Zamawiający określa pochodzenie influencerów, czy mają być to twórcy z Polski czy z krajów z grup docelowych?
Wyjaśnienie :

Zamawiający nie określa ram czasowych moderacji kanałów social media, jednak Wykonawca powinien reagować bez zbędnej zwłoki, najszybciej, jak to możliwe, z uwzględnieniem dynamiki kanału, jakim jest social media.

Moderacja powinna być prowadzona w językach, w których będzie prowadzona komunikacja w danym kraju.

W kampanii należy zaangażować twórców z krajów, w których będzie przeprowadzona kampania.
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