URZAD MARSZALKOWSKI
WOJEWODZTWA WARMINSKO-MAZURSKIEGO
W OLSZTYNIE

Olsztyn, dnia 08.05.2019 r.
ZP.272.1.38.2019
Do wszystkich wykonawcow
uczestniczgcych w postegpowaniu

WYJASNIENIE TRESCI SIWZ

Dotyczy postgpowania prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na ustuge promocyjng
zwiazang z realizacjg kampanii ,,Produkt Warmia Mazury”

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.— Prawo Zamdwien Publicznych
(Dz. U. z 2018 r., poz. 1986 ze zm.) Zamawiajacy przekazuje tre$¢ zapytania wraz z wyjasnieniami
tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia:

Pytanie 1 : Czy do kosztorysu nalezy przyja¢ ilos¢ 10, 20 czy 30 sztuk prezentacji w postaci
1 minutowych filmow przedstawiajacych sylwetki Laureatow ?

Odpowiedz:

Zgodnie z Rozdziatem III pkt. 6 ppkt. 8 Szczegdtowego Opisu Przedmiotu Zamowienia (SOPZ),
stanowigcego zatacznik nr 1 do Umowy, bedacej zatacznikiem nr 4 do Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamoéwienia (SIWZ), Zamawiajacy przyjal, ze liczba laureatéw XI edycji projektu
,Produkt Warmia Mazury” bedzie nie mniejsza niz 10 i nie wigksza niz 30.

Pytanie 2 : Czy na potrzeby oferty nalezy stworzy¢ dwie osobne kreacje graficznie (projekty reklamy
wielkoformatowej), osobne dla kazdego z dwdch gtdéwnych haset ? Czy tez oba hasta znalez¢ musza
si¢ razem na jednej kreacji graficzne;j?

Hasta przeznaczone sa dla osobnych grup odbiorcow, totez taczenie ich na tej samej grafice/reklamie
wydaje si¢ btedne pod katem jasnosci przekazu marketingowego.

Odpowiedz:

W Rozdziale XIII Opis sposobu przygotowania oferty w pkt. 6 ppkt. 4 Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamowienia (SIWZ) Zamawiajacy wskazal, ze wymaga, aby koncepcja wizualizacji
reklamy wielkoformatowej zawierala m.in. dwa gtowne hasta kampanii zaproponowane przez
Wykonawce w Formularzu ofertowym, z czego jedno hasto kierowane do przedsigbiorcéw z Warmii
i Mazur, natomiast drugie hasto kierowane do mieszkancéw Warmii i Mazur.

Na potrzeby oferty Wykonawca powinien stworzy¢ jedng kreacje¢ graficzng zawierajacg dwa glowne

hasta.
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Pytanie 3 : Czy Zamawiajacy oczekuje reklamy w konkretnym formacie, ksztalcie, rozmiarze czy tez
ma to by¢ przyktadowy projekt, np. dla standardowego bilboardu ?
W jakim formacie pliku Zamawiajacy oczekuje zataczenia ww. kreacji graficznej (.jpg, .pdf, inny)?

Odpowiedz:

W Rozdziale XIII. Opis sposobu przygotowania oferty w pkt. 13 Specyfikacji Istotnych Warunkow
Zamowienia (SIWZ) Zamawiajacy wskazat, ze ,,Oferta powinna by¢ sporzadzona w jezyku polskim,
z zachowaniem postaci elektronicznej a do danych zawierajacych dokumenty tekstowe, tekstowo-
graficzne lub multimedialne stosuje si¢ CO najmniej jeden z nastepujacych formatow danych: .txt;
rtf; pdf; xps; .odt; .ods; .odp; .doc; .xlIs; .ppt; .docx; .xIsx; .pptx; .csv.”
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