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Opis przedmiotu zamodwienia

Przedmiotem zamodwienia jest opracowanie i przeprowadzenie kampanii spotecznej
(zwanej dalej ,kampania”) zwracajgcej uwage na osoby z niepetnosprawnosciami,
ich codzienne aktywnosci, wynikajgce z checi do petnej partycypacji w zyciu

spofecznym oraz ograniczenia bedgce skutkiem niepetnosprawnosci.

1. Zamawiajacy
Mazowieckie Centrum Polityki Spotecznej z siedzibg przy ul. Grzybowskiej 80/82,
00-844 Warszawa, NIP: 5262380101, REGON: 016122452.

2. Grupa docelowa kampanii

Mieszkancy wojewddztwa mazowieckiego, bez wzgledu na ptec i wiek.

3. Cel przedmiotu zamdéwienia

Podniesienie poziomu wiedzy i Swiadomosci spoteczeristwa na temat oséb

z niepetnosprawnosciami poprzez pokazanie grupie docelowej kampanii, z jednej
strony barier i stereotypow, z jakimi na co dzien stykajg sie osoby z
niepetnosprawnosciami, a z drugiej strony pokazanie tych osdb jako aktywnych
uczestnikdw zycia spotecznego, w szczegdlnosci: zawodowego, sportowego,
rozrywkowego, kulturalnego. Skupienie uwagi odbioréw na inkluzyjnosci. Do
realizacji tego celu zostang wykorzystane przygotowane w ramach kampanii spoty
filmowe i radiowe, w ktérych bedg wystepowac osoby z niepetnosprawnosciami,
spot informacyjny, artykuty prasowe oraz plakat i atestowany gadzet promujacy

kampanie.

4. Termin realizacji zamdéwienia



Wykonawca zobowigzany jest do zrealizowania przedmiotu zamowienia w okresie

70 dni od daty zawarcia umowy, nie pdzniej jednak niz do 30 listopada 2023 roku,

przy zatozeniu czasu trwania kampanii minimum przez 1 miesigc.

5. Zakres zamowienia

Wykonawca zobowigzany jest do organizacji wszystkich dziatan zwigzanych

z przeprowadzeniem kampanii, w tym w szczegdlnosci:

1)

2)

3)

Opracowania koncepcji kreacyjnej oraz harmonogramu kampanii
uwzgledniajgcej elementy opisane w niniejszym opisie przedmiotu
zamoOwienia.

Opracowania, na podstawie zaakceptowane] przez Zamawiajacego
koncepcji kreacyjnej zatozen do przygotowania scenariusza i wykonania na
jego podstawie, jednego wprowadzajgcego spotu informacyjnego, o
dtugosci od 60 do 120 sekund oraz spotu do publikacji w Internecie. Spot
informacyjny powinien zawiera¢ dodatkowe wersje z transkrypcjg na pisany
jezyk polski oraz ttumaczenie migowe. Spot powinien by¢ oznaczony
hasztagiem kampanii.

Wykonawca zapewni profesjonalny montaz materiatow filmowych,
opracowanie oprawy graficznej i animacji, podktadéw muzycznych na etapie
catej postprodukcji, ktéra bedzie realizowana w jakosci HD (High Definition
1920 x 1080i). Finalnym formatem ww. spotu bedg formaty:

) Full HD i uktad obrazu 16:9, dZwiek stereo,

° format MP4 1280x720, uktad obrazu 16:9, bez dzwieku,

° format MP4, 1920x1080 pix, Bitrate: 4000 kb/s, Kodek wideo: H.264,
Sciezka audio w filmie (wymagana ) — kodek MP3.

Opracowania zatozen do przygotowania scenariuszy oraz wykonania na ich
podstawie czterech krdtkich spotdw filmowych trwajacych od 15 do 30
sekund przedstawiajgcych osoby z réznymi niepetnosprawnosciami (osoby
z dysfunkcjg narzadu ruchu, osoby z dysfunkcjg narzadu stuchu, osoby

z dysfunkcjg narzgdu wzroku, osoby neuroréznorodne), ich ograniczenia,



4)

5)

bedgace skutkiem niepetnosprawnosci i codzienne aktywnosci. Wszystkie
spoty powinny zawiera¢ dodatkowe wersje z transkrypcjg na pisany jezyk
polski oraz ttumaczenie migowe.
Wykonawca zapewni profesjonalny montaz materiatéw filmowych,
opracowanie oprawy graficznej i animacji, podktadéw muzycznych na etapie
catej postprodukcji, ktéra bedzie realizowana w jakosci HD (High Definition
1920x 1080i).
Finalnym formatem ww. spotéw bedg formaty:
° Full HD i uktad obrazu 16:9, dzwiek stereo,

e format MP4 1280x720, uktad obrazu 16:9, bez dZwieku,

e format MP4, 1920x1080 pix, Bitrate: 4000 kb/s, Kodek wideo: H.264,

Sciezka audio w filmie (wymagana ) — kodek MP3.

Spoty filmowe powinny by¢ oznaczone hasztagiem kampanii.
Opracowania zatozen do przygotowania scenariuszy oraz wykonania na ich
podstawie 4 spotéw radiowych trwajgcych do 30 sekund, przedstawiajgcych
osoby z réznymi niepetnosprawnosciami (osoby z dysfunkcjg narzadu ruchu,
osoby z dysfunkcja narzadu stuchu, osoby z dysfunkcjg narzagdu wzroku,
osoby neurordznorodne), ich ograniczenia, bedace skutkiem
niepetnosprawnosci i codzienne aktywnosci.
Wykonawca zapewni profesjonalnego lektora, montaz materiatéow
radiowych z dZzwiekiem stereo w profesjonalnym studiu dzwiekowym.
Opracowania projektu graficznego plakatu reklamowego promujacego
kampanie w formacie B2 (500x707 mm), a nastepnie wydrukowanie plakatu
reklamowego w formacie B2 o naktadzie 100, druk 4+0, kreda 200 g, lakier
dyspersyjny 1+0 oraz konfekcja po 10 sztuk plakatu w paczce.
Plakaty powinny zosta¢ dostarczone pod wskazane przez Zamawiajgcego

adresy.

Plakat powinien by¢ réwniez przygotowany w formie pliku elektronicznego

umozliwiajgcego jego udostepnienie w mediach spotecznosciowych, stronie



internetowej Zamawiajgcego i innych stronach wskazanych przez

Zamawiajgcego oraz do przestania w formie elektronicznej podmiotom

wskazanym przez Zamawiajgcego.

6) Zaproponowania dedykowanego dla kampanii hasztagu oraz hasta

promujgcego.

7) Zatozenia na potrzeby kampanii konta w serwisie Youtube.

8) Przeprowadzenia kampanii na terenie wojewddztwa mazowieckiego w jego

dziewieciu subregionach:

Subregion ciechanowski obejmujacy powiaty: ciechanowski, mtawski,
ptonski, puttuski, zurominski oraz miasto Ciechandw,

Subregion ostrotecki obejmujgcy powiaty: makowski, ostrotecki,
ostrowski, przasnyski, wyszkowski oraz miasto Ostroteka,

Subregion ptocki obejmujgcy powiaty: gostyninski, ptocki sierpecki oraz
miasto Ptock,

Subregion radomski obejmujacy powiaty: biatobrzeski, kozienicki,
lipski, przysuski, radomski, szydtowiecki i zwolenski oraz miasto
Radom,

Subregion siedlecki obejmujgcy powiaty: garwolinski, fosicki, siedlecki,
sokotowski i wegrowski oraz miasto Siedlce,

Subregion zyrardowski obejmujgcy powiaty: gréjecki, sochaczewski,
zyrardowski,

Subregion warszawski zachodni obejmujgcy powiaty: grodziski,
nowodworski, piaseczynski, pruszkowski i warszawski zachodni,
Subregion warszawski wschodni obejmujgcy powiaty: legionowski,
minski, otwocki, wotominski,

Subregion M. St. Warszawa.

9) Kampania spoteczna bedzie realizowana na podstawie opracowanych media

plandw emisji, w nastepujgcych mediach lokalnych na terenie wojewddztwa

mazowieckiego:



b)

Dziewieciu lokalnych rozgtosniach radiowych z przyporzgdkowaniem
po jednej rozgtosni do kazdego z dziewieciu ww. subregiondw,

o najwiekszej stuchalnosci, we wskazanej grupie docelowej. Zatozono
dwie fale reklamowe trwajgce minimum 7 dni, zawierajace tgcznie 100
spotow radiowych, o ktérych mowa w pkt 4, o dtugosci do 30 sekund
kazdy (przy czym kazdy spot przedstawiajgcy osoby z réznymi
niepetnosprawnosciami musi zosta¢ wyemitowany co najmniej 25
razy). Spoty powinny by¢ emitowane w kazdej z lokalnych rozgtosni
radiowych, w porach najwyzszej stuchalnosci (tj. pikdéw porannych

i popotudniowych).

Dziewieciu lokalnych tytutach prasowych z przyporzgdkowaniem po
jednym tytule prasowym do kazdego z dziewieciu ww. subregiondw,

o najwiekszym czytelnictwie w danym subregionie.

Zatozono jedna fale reklamowg, w kazdym z zaproponowanych tytutéw
prasowych.

W ramach ww. kampanii spotecznej w lokalnych tytutach prasowych
zostang opracowane artykuty prasowe, zwracajgce uwage na osoby

z niepetnosprawnosciami (osoby z dysfunkcjg narzadu ruchu, osoby

z dysfunkcjg narzadu stuchu, osoby z dysfunkcjg narzagdu wzroku,
osoby neurordznorodne), ich ograniczenia, bedace skutkiem
niepetnosprawnosci i codzienne aktywnosci. Artykuty beda miaty
powierzchnie catej strony redakcyjnej, bliskiej, prawej, w petnym
kolorze oraz beda zawieraty informacje nawigzujgce do danego
subregionu wojewddztwa mazowieckiego.

Niezaleznie od publikacji artykutéw w lokalnych tytutach prasowych,
zostang one rowniez zamieszczone na portalach internetowych ww.
tytutéw oraz na ich kontach na Facebook-u.

Artykuty beda promowane przez okres 7 dni od dnia publikacji artykutu

w danym tytule prasowym.



d/

e/

¢/ Mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram):
Emisja materiatdw wideo na Facebook’u i Instagramie, w postaci
czterech spotéw filmowych trwajgcych od 15 do 30 sekund,
przedstawiajgcych poszczegdlne grupy osob z niepetnosprawnosciami
(osoby z dysfunkcjg narzadu ruchu, osoby z dysfunkcjg narzadu stuchu,
osoby z dysfunkcjg narzgdu wzroku, osoby neurordéznorodne), ich
ograniczenia, bedgce skutkiem niepetnosprawnosci i codzienne
aktywnosci.
Zatozono jedng fale reklamowg o dtugosci jednego miesiaca,
z geotargetowaniem na wojewddztwo mazowieckie, z wykorzystaniem
rotujgcych czterech spotéw filmowych o dtugosci od 15 do 30 sekund kazdy.
Zatozono minimalng ilos¢ wyswietlen na 500.000 emisji na Facebook’u
i Instagramie, tgcznie 1.000.000 wyswietlen dedykowanych spotéw
w ramach prowadzonej kampanii spotecznej na obu ww. kanatach.
Kinach lokalnych na terenie wojewddztwa mazowieckiego.
Emisja materiatéw wideo przed wyswietleniem filméw w m.in. czterdziestu
lokalnych kinach w postaci rotujgcych czterech spotéw filmowych
trwajacych od 15 do 30 sekund, przedstawiajgcych poszczegdlne grupy osdb
z niepetnosprawnosciami (osoby z dysfunkcjg narzadu ruchu, osoby
z dysfunkcjg narzadu stuchu, osoby z dysfunkcjg narzgdu wzroku, osoby
neurordznorodne), ich ograniczenia, bedgce skutkiem niepetnosprawnosci i
codzienne aktywnosci.
Zatozono kampanie czterotygodniowg we wszystkich ww. kinach lokalnych
z zatozong widownig estymowang na poziomie minimum 150 000 oséb.
Przy wykorzystaniu nosnikéw reklamowych w postaci monitoréw LCD
znajdujacych sie w pojazdach Warszawskiego Transportu Publicznego:
= Autobusy Warszawskie:
Zatozono czternastodniowg kampanie reklamowa na ekranach

w Autobusach Warszawskich, z wykorzystaniem 4 spotéw filmowych



przedstawiajgcych poszczegdlne grupy oséb z niepetnosprawnosciami

o dtugosci od 15 do 30 sekund kazdy.

¢ Rozmiar no$nikéw: 19 cali,

¢ llo$¢ nosnikow: 600 szt. w 150 autobusach,

¢ Czestotliwosc emisji spotéw reklamowych: 4 emisje na godzine x 16
godzin dziennie = 64 emisji dziennie.

=  Tramwaje Warszawskie:

Zatozono czternastodniowg kampanie reklamowe w Tramwajach

Warszawskich, z wykorzystaniem 4 spotéw filmowych

przedstawiajgcych poszczegdlne grupy oséb z niepetnosprawnosciami

o dtugosci od 15 do 30 sekund kazdy.

¢ Rozmiary ekrandw LCD: 22 cali,

¢ llo$¢ nosnikéw: 1.536 sztuk LCD,

¢ llos¢ pojazddéw: 300 tramwajow (typu 120Na Swing+Hyundai
Rotem),

¢ Czestotliwo$é emisji spotow reklamowych: 4 emisje na godzine x 16

godzin dziennie = 64 emisji dziennie.

10) Zaproponowania Zamawiajgcemu gadzetu dla dzieci i mtodziezy

11)

promujgcego kampanie. Gadzet powinien by¢ jednoczesSciowg zabawka
sensoryczng dziatajgca na zmysty, ktéry bedzie wykorzystywany w
dziataniach wspierajgcych kampanie. Ww. zabawka powinna by¢
oznakowana hastem kampanii. Zabawka powinna by¢ dostarczana
Zamawiajgcemu sukcesywnie w ilosci co najmniej 2.500 sztuk, w terminie
do 45 dni od dnia podpisania umowy na realizacje ww. kampanii spotecznej.
Gadzet powinien by¢ oznaczony hastem kampanii. Gadzet musi posiadaé
atest/certyfikat bezpieczenstwa.

Zorganizowania konferencji prasowej dla mediow, w szczegdlnosci
dziennikarzy lokalnych medidw z wojewddztwa mazowieckiego, w siedzibie

Zamawiajgcego, bezposrednio po zakonczeniu kampanii podczas ktérej



zostanie przedstawione jej podsumowanie i rozdane materiaty informacyjne
o kampanii, w formacie A4, druk 4+4, kreda 90 g przygotowane przez
Wykonawce, po aprobacie Zamawiajgcego.

12) Przekazania catosci praw autorskich do gotowych ww. spotéw powstatych
w zwigzku z kampanig na wszystkich polach eksploatacji na rzecz
Zamawiajgcego.

6. Inne wymagania zwigzane z realizacjg zamdwienia
Wykonawca w ramach prac nad przedmiotem zamoéwienia zobowigzany jest
do zapoznania sie z zasadami okres$lonymi w aktualnej wersji ,Wytycznych do
stosowania logotypu Marki Mazowsze”, stosowania znakéw firmowych: logo
Mazowieckiego Centrum Polityki Spotecznej, logo Marki Mazowsze oraz
umieszczenia informacji, ze przedmiot umowy finansowany jest ze srodkow

Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego.
Logotypy do wykorzystania:

Logotyp Zamawiajacego (Mazowieckie Centrum Polityki Spotecznej):

MCPS ¥ MCPS

Logotyp Zamawiajgcego (Mazowieckie Centrum Polityki Spotecznej) wersja rozszerzona:

MAZOWIECKIE
MCPS | CENTRUM POLITYKI
SPOLECZNE)J



MAZOWIECKIE

‘ MCPS |CENTRUM POLITYKI

SPOLECZNE)J

Logotyp Marki Mazowsze:

28.Mazowsze



