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Sfinansowano w ramach reakcji Unii na pandemie COVID-19

Zatacznik nr 9 do Umowy nr ...

Obowiazki informacyjno-promocyjne Posrednika Finansowego

1. Obowigzek informowania o wdrazanym Instrumencie Finansowym powstaje w momencie podpisania
Umowy Operacyjnej.

2. Do obowigzkéw informacyjno-promocyjnych Posrednika Finansowego nalezy:

1) oznaczanie znakiem Unii Europejskiej, barwami Rzeczypospolitej Polskiej i znakiem
Funduszy Europejskich oraz herbem Wojewddztwa Pomorskiego lub jego oficjalnym logo
promocyjnym, jesli bedzie stosowane, wraz z dodanym pod ciggiem znakdéw zwrotem
»Sfinansowano w ramach reakcji Unii na pandemie COVID-19":

a) wszystkich dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych wdrazanego
Instrumentu Finansowego, w tym materiatéw promocyjnych (ulotki, broszury, foldery),
publikacji, notatek prasowych i informacyjnych, stron internetowych, newsletteréw,
mailingu, materiatéw filmowych, konferencji, seminariéw, spotkan, szkolenr i
warsztatow,

b) wszystkich dokumentéw zwigzanych z wdrazanym Instrumentem Finansowym,
podawanych do publicznej wiadomosci, w tym dokumentacji przetargowej, ogtoszen
o naborach, analiz, raportéw, wzoréw umow, wzoréw wnioskow,

c) dokumentdw i materiatéw dla Ostatecznych Odbiorcow, w tym korespondencji, umow,
zaproszen, materiatow informacyjnych, programéw spotkan/szkoler/warsztatow, list
obecnosci, prezentacji multimedialnych,

2) umieszczenie przynajmniej jednego plakatu formatu min. A3 lub tablicy informacyjnej lub
tablicy pamiagtkowej o tresci uzgodnionej z Menadzerem w siedzibie oraz w punktach
obstugi klienta, w ktorych wdrazany jest Instrument Finansowy,

3) umieszczenie na stronie internetowe]j Posrednika Finansowego uzgodnionego
z Menadzerem opisu wdrazanych Instrumentéw Finansowych, w szczegdlnosci ich
parametréw, takich jak maksymalna wysokos$¢ wsparcia, okres karencji, okres sptaty,
informacji o optfatach i prowizjach oraz zrédle pochodzenia Srodkdw (z Programu oraz EFRR
w ramach reakcji Unii na pandemie COVID-19),

4) przekazywanie Ostatecznym Odbiorcom informacji, ze wsparcie pozadotacyjne jest mozliwe
ze $Srodkéw Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 i EFRR dzieki
dofinansowaniu w ramach reakgcji Unii na pandemie COVID-19 — w formie stownej oraz
odpowiedniego oznakowania, np. konferencji, warsztatow, szkolen, spotkan, wystaw,
targoéw,

5) przekazywanie Instytucji Zarzagdzajacej, za posrednictwem Menadzera, w formie i zakresie
okreslonych przez Menadzera, informacji dotyczacych Instrumentu Finansowego na
potrzeby Portalu Funduszy Europejskich.

3. Tres$¢ informacji przekazywanej Ostatecznym Odbiorcom powinna jasno wskazywac zrédto
pochodzenia srodkdw, z ktdrych ustanowiono Instrument Finansowy.
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4. Nazwa Instrumentu Finansowego powinna zawiera¢ odniesienie do faktu, ze jest on
dofinansowany z EFSI.

5. Przy realizacji obowigzkdéw informacyjno-promocyjnych obowigzuje zakaz taczenia znakdw Unii
Europejskiej i Funduszy Europejskich z ofertg, ktérej srodki nie pochodzg ze wsparcia z EFSI.

6. Posrednicy Finansowi zapewnig taki standard informacji zamieszczanych na stronach
internetowych oraz w materiatach promocyjnych, aby Ostateczni Odbiorcy mieli fatwy dostep do
informacji dotyczacych m.in. terminu naboru, warunkéw udzielanego wsparcia, w tym wzoréw
wymaganych dokumentdéw, spodziewanych efektéw i korzysci, danych oséb do kontaktu w
przypadku pytan lub problemoéw.

7. Do promocji Instrumentu Finansowego nie rekomenduje sie produkgji i dystrybucji przedmiotéw
typu gadzety. Nalezy dokonac takiej selekcji materiatéw promocyjnych, aby byty one dobrze
dopasowane do celu komunikacyjnego dziatania. Jesli mozna osiggnac cel komunikacyjny bez
korzystania z gadzetéw, to nalezy z nich zrezygnowac. Wydatki na cele reprezentacyjne, ktorych
nie mozna jednoznacznie uznad za zwigzane z promocjg Instrumentu Finansowego, s3
niedozwolone.

8. Jesli w trakcie realizacji Projektu Umowa Operacyjna zostanie rozwigzana, znaku Unii
Europejskiej oraz znaku Funduszy Europejskich do oznaczania prowadzonych dziatan nie stosuje
sie.

9. Do obowigzkéw Posrednikéw Finansowych nalezy dokumentowanie wszystkich prowadzonych w
ramach Umowy dziatan informacyjnych i promocyjnych z uwzglednieniem nastepujgcych zasad:

1) dokumentacje nalezy przechowywac razem z pozostatymi dokumentami na zasadach
okreslonych w §18 Umowy,

2) dokumentacje nalezy przechowywac w formie papierowej lub elektronicznej, np. jako skany
dokumentoéw, zdjecia, kopie (zrzuty) stron internetowych; jesli na potrzeby Operacji
powstaty materiaty informacyjne nalezy przechowywac ich pojedyncze egzemplarze (np.
ulotki, foldery, broszury, publikacje) lub ich zdjecia.

10. W celu doprecyzowania zasad okre$lonych w ust. 1 —9 powyzej, Menadzer moze wydac
odpowiednie Wytyczne w zakresie promocji i informacji.
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