Ogtoszenie nr 2022/BZP 00121560/01 z dnia 2022-04-13

Ogloszenie o zamoéwieniu
Ustugi
Zakup i dostawa materiatéw promocyjnych dla WCEO i WBH w 2022 r.

| SEKCJA | - ZAMAWIAJACY

1.1.) Rola zamawiajacego

Postepowanie prowadzone jest samodzielnie przez zamawiajgcego
1.2.) Nazwa zamawiajacego: Jednostka Wojskowa nr 3964

1.4) Krajowy Numer ldentyfikacyjny: REGON 017172392

1.5) Adres zamawiajacego

1.5.1.) Ulica: 11 Listopada 17/19

1.5.2.) Miejscowos¢: Warszawa

1.5.3.) Kod pocztowy: 00-909

1.5.4.) Wojewédztwo: mazowieckie

1.5.5.) Kraj: Polska

1.5.6.) Lokalizacja NUTS 3: PL911 - Miasto Warszawa

1.5.7.) Numer telefonu: 261 872 339

1.5.9.) Adres poczty elektronicznej: ozjw3964@ron.mil.pl

1.5.10.) Adres strony internetowej zamawiajacego: https://ozjw3964.wp.mil.pl/
1.6.) Rodzaj zamawiajacego: Zamawiajgcy publiczny - inny zamawiajacy
Wojskowa Jednostka Budzetowa

1.7.) Przedmiot dziatalnosci zamawiajacego: Obrona

| SEKCJA Il - INFORMACJE PODSTAWOWE

2.1.) Ogtoszenie dotyczy:

Zamowienia publicznego

2.2.) Ogtoszenie dotyczy ustug spotecznych i innych szczegélnych ustug: Nie
2.3.) Nazwa zaméwienia albo umowy ramowe;j:

Zakup i dostawa materiatow promocyjnych dla WCEOQO i WBH w 2022 r.

2.4)) Identyfikator postepowania: ocds-148610-526f2b10-bb14-11ec-97c7-b646b0ba23df
2.5.) Numer ogtoszenia: 2022/BZP 00121560/01

2.6.) Wersja ogtoszenia: 01

2.7.) Data ogtoszenia: 2022-04-13 14:45

2.8.) Zamoéwienie albo umowa ramowa zostaly ujete w planie postepowan: Tak
2.9.) Numer planu postepowan w BZP: 2022/BZP 00041045/03/P

2.10.) Identyfikator pozycji planu postepowarn:

1.2.5 Zakup i dostawa materiatéw promocyjnych

2.11.) O udzielenie zamoéwienia mogq ubiegac sie wylacznie wykonawcy, o ktérych mowa w art. 94 ustawy: Nie

2.14.) Czy zamowienie albo umowa ramowa dotyczy projektu lub programu wspoétfinansowanego ze srodkéw Unii

Europejskiej: Nie

2.16.) Tryb udzielenia zamoéwienia wraz z podstawa prawng
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Zamowienie udzielane jest w trybie podstawowym na podstawie: art. 275 pkt 1 ustawy

| SEKCJA Il —- UDOSTEPNIANIE DOKUMENTOW ZAMOWIENIA | KOMUNIKACJA

3.1.) Adres strony internetowej prowadzonego postepowania
platformazakupowa.pl/pn/jw3964

3.2.) Zamawiajacy zastrzega dostep do dokumentéw zamoéwienia: Nie

3.4.) Wykonawcy zobowiazani sg do sktadania ofert, wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu, oswiadczen
oraz innych dokumentéw wytacznie przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej: Tak

3.5.) Informacje o srodkach komunikacji elektronicznej, przy uzyciu ktérych zamawiajacy bedzie komunikowat sie z
wykonawcami - adres strony internetowej: platformazakupowa.pl/pn/jw3964

3.6.) Wymagania techniczne i organizacyjne dotyczace korespondenciji elektronicznej: https://platformazakupowa.pl/strona/45-
instrukcje

3.8.) Zamawiajacy wymaga sporzadzenia i przedstawienia ofert przy uzyciu narzedzi elektronicznego modelowania danych
budowlanych lub innych podobnych narzedzi, ktére nie sa ogdlnie dostepne: Nie

3.12.) Oferta - katalog elektroniczny: Zamawiajgcy wymaga ztozenia oferty w postaci katalogu elektronicznego
3.14.) Jezyki, w jakich moga by¢ sporzadzane dokumenty sktadane w postepowaniu:

polski

3.15.) RODO (obowiazek informacyjny): Zatgcznik Nr 8: Klauzula RODO art.13 do SWZ

3.16.) RODO (ograniczenia stosowania): Zatacznik Nr 9: Klauzula RODO art.14 do SWZ

| SEKCJA IV — PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

4.1.) Informacje ogélne odnoszace si¢ do przedmiotu zamoéwienia.

4.1.1.) Przed wszczeciem postepowania przeprowadzono konsultacje rynkowe: Nie

4.1.2.) Numer referencyjny: 8/2022

4.1.3.) Rodzaj zamowienia: Ustugi

4.1.4.) Zamawiajacy udziela zamoéwienia w czesciach, z ktérych kazda stanowi przedmiot odrebnego postepowania: Tak
4.1.8.) Mozliwe jest sktadanie ofert czesciowych: Tak

4.1.9.) Liczba czesci: 17

4.1.10.) Oferte mozna sktada¢ na wszystkie czesci

4.1.11.) Zamawiajacy ogranicza liczbe czesci zaméwienia, ktérag mozna udzieli¢ jednemu wykonawcy: Nie

4.1.13.) Zamawiajacy uwzglednia aspekty spoteczne, Srodowiskowe lub etykiety w opisie przedmiotu zaméwienia: Nie
4.2. Informacje szczegétowe odnoszace sie do przedmiotu zaméwienia:

Czesé 1

4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zaméwienia

Zakup i dostawa materiatéw promocyjnych dla WCEO w 2022 r.

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: do 2022-07-15

4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte
wedtug ponizszych kryteriéw: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wigcej, jak 30 dni)
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— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizsza ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuly arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane beda punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktéw (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposéb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin ptatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc 2

4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Zakup i dostawa materiatow promocyjnych dla WCEO w 2022 r.

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: do 2022-07-15
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriow: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatno$ci (nie mniej jak 7 dni i nie wiecej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizszg ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuty arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane bedg punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnos$ci) przyznane bedq punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktéw (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposodb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60
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Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin ptatnosci
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 3

4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zaméwienia

Zakup i dostawa materiatéw promocyjnych dla WCEO w 2022 r.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: do 2022-07-15
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriéw: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wigcej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizsza ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuly arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane beda punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktow (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposodb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jako$ciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin pfatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, Srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc 4

4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zaméwienia

Zakup i dostawa materiatéw promocyjnych dla WCEO dla 2022 r.
4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: do 2022-07-15
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4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriéw: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wigcej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizszg ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuty arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane bedg punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktéw (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposodb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin ptatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéow cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc¢ 5
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Zakup i dostawa materiatow promocyjnych dla WCEO dla 2022 r.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: do 2022-07-15
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriow: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wiecej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizszg ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuty arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatno$ci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrotszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane bedg punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajgacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktow (W) wg zasady: W= X +Y
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4.3.2.) Sposodb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jako$ciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin pfatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, Srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztow cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 6

4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Zakup i dostawa materiatéw promocyjnych dla WCEO dla 2022 r.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: do 2022-07-15
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriéw: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wigcej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizsza ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuly arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane beda punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktow (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposéb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin ptatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Cze$é 7
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4.2.2.) Krotki opis przedmiotu zaméwienia

Zakup i dostawa materiatéw promocyjnych dla WCEO dla 2022 r.

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: do 2022-07-15
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposo6b oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriow: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wiecej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizsza ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuty arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem pfatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajgcy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane beda punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktow (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin ptatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc 8

4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zaméwienia

Zakup i dostawa materiatéw promocyjnych dla WCEO dla 2022 r.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: do 2022-07-15
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriéw: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wigcej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizsza ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuly arytmetycznej,
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okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane beda punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktow (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin ptatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesc¢ 9

4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Zakup i dostawa materiatéw promocyjnych dla WCEO dla 2022 r.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: do 2022-07-15
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriéw: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wigcej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizsza ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuty arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane bedg punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamoéwienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktéw (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposéb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jako$ciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2
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4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.
4.3.5.) Nazwa kryterium: termin ptatnosci
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 10
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zaméwienia

Zakup i dostawa materiatéw promocyjnych dla WCEO dla 2022 r.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: do 2022-07-15
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriéw: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wigcej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizsza ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuly arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane beda punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktow (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposodb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jako$ciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin pfatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, Srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 11

4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Zakup i dostawa materiatow promocyjnych dla WBH dla 2022 r.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: do 2022-07-31

4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie
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4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriéw: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wigcej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizsza ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuty arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane bedg punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamoéwienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktéw (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposodb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin ptatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztow cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 12
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Zakup i dostawa materiatow promocyjnych dla WBH dla 2022 r.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: do 2022-07-31
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriow: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wiecej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizszg ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuty arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatno$ci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrotszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane bedg punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktow (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposo6b okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo
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4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin pfatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, Srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 13
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zamoéwienia

Zakup i dostawa materiatow promocyjnych dla WBH dla 2022 r.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: do 2022-07-31
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriéw: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wigcej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizsza ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuly arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane beda punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktow (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin ptatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czesé 14

4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zaméwienia
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Zakup i dostawa materiatéw promocyjnych dla WBH dla 2022 r.

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: do 2022-07-31
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Spos6b oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteridw: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wiecej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizsza ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuty arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane bedg punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktow (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposodb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin ptatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 15
4.2.2.) Krotki opis przedmiotu zaméwienia

Zakup i dostawa materiatow promocyjnych dla WBH dla 2022 r.

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: do 2022-07-31
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriéw: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wigcej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizsza ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuly arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)

2022-04-13 Biuletyn Zaméwiert Publicznych Ogtoszenie o zamoéwieniu - Zaméwienie udzielane jest w trybie podstawowym na podstawie: art. 275 pkt 1 ustawy - Ustugi



Ogtoszenie nr 2022/BZP 00121560/01 z dnia 2022-04-13

oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane beda punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktow (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposodb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin ptatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 16
4.2.2.) Krétki opis przedmiotu zaméwienia

Zakup i dostawa materiatow promocyjnych dla WBH dla 2022 r.

4.2.6.) Gléwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamowienia albo umowy ramowej: do 2022-07-31
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriéw: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wigcej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z pézn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizsza ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sa punktowane linowo wedle formuty arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane bedg punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktéw (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposéb okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.
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4.3.5.) Nazwa kryterium: termin ptatnosci
4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, sSrodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

Czes¢ 17
4.2.2.) Krotki opis przedmiotu zaméwienia

Zakup i dostawa materiatow promocyjnych dla WBH dla 2022 r.

4.2.6.) Gtéwny kod CPV: 22462000-6 - Materiaty reklamowe

4.2.8.) Zamowienie obejmuje opcje: Nie

4.2.10.) Okres realizacji zamoéwienia albo umowy ramowej: do 2022-07-31
4.2.11.) Zamawiajacy przewiduje wznowienia: Nie

4.2.13.) Zamawiajacy przewiduje udzielenie dotychczasowemu wykonawcy zaméwien na podobne ustugi lub roboty
budowlane: Nie

4.3.) Kryteria oceny ofert:

4.3.1.) Sposoéb oceny ofert: Po stwierdzeniu waznosci ztozonej oferty Zamawiajacy wybierze oferte

wedtug ponizszych kryteriéw: 1) Cena oferty brutto — znaczenie 60%, 2) Termin ptatnosci (nie mniej jak 7 dni i nie wigcej, jak 30 dni)
— znaczenie 40% zgodnie z ustawg o terminach zaptaty w transakcjach

handlowych (Dz. U. 2013 r. poz. 403 z p6zn. zm.) b. W przypadku kryterium nr 1: 1) oferta z najnizsza ceng otrzymuje 60 pkt, 2)
pozostate oferty sg punktowane linowo wedle formuly arytmetycznej,

okreslonej w pkt 3 lit. d c. W przypadku kryterium nr 2: 1) oferta z najdtuzszym terminem ptatnosci do 30 dni otrzymuje 40 pkt, 2)
oferta z terminem ptatnosci do 10 dni otrzymuje 20 pkt, 3) oferta z

najkrétszym terminem ptatnosci do 7 dni otrzymuje 0 pkt, 4) Wykonawca sktadajacy oferte z terminem ptatnosci dtuzszym niz 30 dni,
w kryterium oceny ofert ,termin ptatnosci” otrzyma nie wiecej jak 40 pkt;

d. Za kryterium cenowe X (cena oferty brutto) przyznane beda punkty wg zasady: X = (Cn : Cb) x 60

gdzie: Cn — cena najkorzystniejszej oferty Cb — cena oferty badanej; e. Za kryterium cenowe Y (termin

ptatnosci) przyznane bedg punkty wg zasady okreslonej w pkt 3 lit. c. f. Zamawiajacy udzieli

zamowienia Wykonawcy, ktéry uzyska najwiekszg liczbe punktow (W) wg zasady: W= X +Y

4.3.2.) Sposob okreslania wagi kryteriow oceny ofert: Punktowo

4.3.3.) Stosowane kryteria oceny ofert: Kryterium ceny oraz kryteria jakosciowe
Kryterium 1

4.3.5.) Nazwa kryterium: Cena

4.3.6.) Waga: 60

Kryterium 2

4.3.4.) Rodzaj kryterium: inne.

4.3.5.) Nazwa kryterium: termin pfatnosci

4.3.6.) Waga: 40

4.3.10.) Zamawiajacy okresla aspekty spoteczne, Srodowiskowe lub innowacyjne, zada etykiet lub stosuje rachunek
kosztéw cyklu zycia w odniesieniu do kryterium oceny ofert: Nie

| SEKCJA V - KWALIFIKACJA WYKONAWCOW

5.1.) Zamawiajacy przewiduje fakultatywne podstawy wykluczenia: Tak

5.2.) Fakultatywne podstawy wykluczenia:

Art. 109 ust. 1 pkt 1
5.3.) Warunki udziatlu w postepowaniu: Tak

5.4.) Nazwa i opis warunkéw udzialu w postepowaniu.

Zgodnie z art. 57 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 roku Prawo zamdwien publicznych, o udzielenie zamdéwienia moga
ubiegac sie Wykonawcy, ktorzy:

1). nie podlegajg wykluczeniu;
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2). spetniajg warunki udziatu w postepowaniu;

2. Podstawy wykluczenia - o udzielenie zamoéwienia moga ubiegac sie Wykonawcy, ktorzy:

1) wykazg brak podstaw do wykluczenia z powodu niespetnienia warunkéw

okreslonych w art. 108 ust. 1;

2) Zamawiajacy uzna, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu z postepowania,

zgodnie z art. 108 ust. 1;

3) Wykonawca ztozy oswiadczenia i dokumenty z ktérych wynika¢ bedzie, ze nie wystepujg uwarunkowania okreslone w art.
108 ust. 1 pkt. 1, 2, 3, 4, 5 ustawy;

3. W przypadkach, gdy Wykonawca wykazujgc spetnianie warunkéw, polega na zasobach innych podmiotéw, w stosunku do
zadnego z tych podmiotow nie mogg wystepowac

uwarunkowania art. 108 ust. 1;

4. Informacja o warunkach udziatu w postepowaniu - o udzielenie zamoéwienia moga ubiegac sie Wykonawcy, ktorzy
spetniajg warunki udziatu w postepowaniu, w zakresie:

1) zdolnosci do wystepowania w obrocie gospodarczym:

Zamawiajacy nie stawia wymagan w tym zakresie.

2) uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalnosci gospodarczej lub

zawodowej, o ile wynika to z odrebnych przepiséw:

Zamawiajacy nie stawia wymagan w tym zakresie.

3) sytuacji ekonomicznej lub finansowe;j :

Zamawiajacy nie stawia wymagan w tym zakresie.

4) zdolnosci technicznej lub zawodowe;j:

Zamawiajacy nie stawia wymagan w tym zakresie

5.5.) Zamawiajacy wymaga ztozenia oswiadczenia, o ktérym mowa w art.125 ust. 1 ustawy: Tak

5.6.) Wykaz podmiotowych srodkéw dowodowych na potwierdzenie niepodlegania wykluczeniu: 1) informacje z Krajowego
Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w art. 108 ust. 1 pkt 1 ustawy, art.

108 ust. 1 pkt 4 ustawy, odnosnie do orzeczenia zakazu ubiegania si¢ 0 zamdwienie publiczne tytutem

srodka karnego — wystawionej nie wczesniej niz 6 miesigcy przed jej ztozeniem;

2) oSwiadczenia Wykonawcy, w zakresie art. 108 ust. 1 pkt 5 ustawy, o braku

przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurenc;ji i konsumentow
(Dz. U. 22020 r. poz. 1076) z innym Wykonawca, ktory ztozyt

odrebng oferte oswiadczenia o przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej wraz z dokumentami lub informacjami
potwierdzajacymi przygotowanie oferty niezaleznie od innego Wykonawcy nalezacego do

tej samej grupy kapitatowej;

3) oswiadczenie Wykonawcy o braku wydania wobec niego prawomocnego wyroku sadu lub ostatecznej decyzji administracyjnej o
zaleganiu z uiszczaniem podatkéw, optat lub sktadek na

ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne albo - w przypadku wydania takiego wyroku lub decyzji - dokumentéw potwierdzajgcych
dokonanie pfatnosci tych naleznosci wraz z ewentualnymi odsetkami lub grzywnami lub zawarcie wigzgcego porozumienia w
sprawie sptat tych naleznosci (w zakresie art.

108 ust. 1 pkt 3 ustawy).

4) oswiadczenia Wykonawcy o aktualnosci informacji zawartych w oswiadczeniu, o ktérym mowa w art.

125 ust. 1 ustawy w zakresie podstaw wykluczenia z postepowania okreslonych w: art. 108 ust. 1 pkt 3 ustawy, art. 108 ust. 1 pkt 4
ustawy odnos$nie do orzeczenia zakazu ubiegania sie 0 zamdwienie publiczne

tytutem srodka zapobiegawczego,

art. 108 ust. 1 pkt 5 ustawy odnos$nie do zawarcia z innymi wykonawcami porozumienia majgcego na celu zaktécenie konkurencji,
art. 108 ust. 1 pkt 6 ustawy.

5) Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci

gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej,
wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert.

5.8.) Wykaz przedmiotowych srodkéw dowodowych:
dotyczy VII czesci zamdwienia (,Czekoladki promocyjne” i ,Krowki reklamowe w pudetku”):

1. Zamawiajacy wymaga ztozenia, wraz z ofertg, nastepujacych przedmiotowych srodkéw dowodowych;

1) Zaswiadczenie o wpisie do rejestru zakladow podlegajacych urzedowej kontroli organow Panstwowej Inspekgciji

Sanitarnej, wydanego na podstawie art. 62 ust 1 pkt 4 ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. bezpieczenstwie zywnosci i
zywienia (Dz. U. z 2015 r. poz. 594 z p6zn. zm.) lub zaswiadczenie o wpisie do rejestru zaktadu podlegajacego urzedowe;j
kontroli organéw panstwowej inspekcji weterynaryjnej na podstawie art. 21 ustawy z dnia 16 grudnia 2005 r. o produktach
pochodzenia zwierzecego (Dz. U. z 2017 r. poz. 242) w zwiazku z art. 6 ust. 2 rozporzadzenia (WE) nr 852/2004 Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 29 kwietnia 2004 r. w sprawie higieny srodkéw spozywczych (Dz. Urz. UE L 139 z 30.04.2004,
str.1; Dz. Urz. UE Polskie wydanie specjalne, rozdz.13, t. 34 str. 319).

(dotyczy tylko VII czesci zamdwienia - ,Czekoladki promocyjne” i ,Krowki reklamowe w pudetku”).

2) Zaswiadczenie lub certyfikat jednostki wdrazajacej potwierdzajacy wdrozenie
i stosowanie: systemu HACCP (System Analizy Zagrozen i Krytycznych Punktow Kontroli), zasad GMP (Dobra Praktyka
Produkcyjna) oraz GHP (Dobra Praktyka Higieniczna), wydanego w mys| ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. o
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bezpieczenstwie zywnosci i zywienia (Dz. U. z 2015 r. poz. 594 z pézn. zm.) oraz ustawy z dnia 30 sierpnia 2002 r. o
systemie oceny zgodnosci (Dz. U. z 2016 r. poz. 655) lub IFS (International Food Standard) miedzynarodowy standard
bezpieczenstwa zywnosci opracowany po raz pierwszy w 2002 roku przez przedstawicieli niemieckiego handlu detalicznego
lub BRC miedzynarodowy standard bezpieczenstwa zywnosci lub oswiadczenie producenta o stosowaniu jednego z
wymienionych systemow/standardow.

(dotyczy tylko VII czesci zaméwienia - ,Czekoladki promocyjne” i ,Krowki reklamowe w pudetku”).

5.9.) Zamawiajacy przewiduje uzupetnienie przedmiotowych srodkéw dowodowych: Tak

5.10.) Przedmiotowe srodki dowodowe podlegajace uzupetnieniu po ztozeniu oferty:

1) Zaswiadczenie o wpisie do rejestru zaktadéw podlegajacych urzedowej kontroli organéw Panstwowej Inspekgji

Sanitarnej, wydanego na podstawie art. 62 ust 1 pkt 4 ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. bezpieczehstwie zywnosci i
zywienia (Dz. U. z 2015 r. poz. 594 z p6zn. zm.) lub zaswiadczenie o wpisie do rejestru zaktadu podlegajacego urzedowej
kontroli organéw panstwowej inspekcji weterynaryjnej na podstawie art. 21 ustawy z dnia 16 grudnia 2005 r. o produktach
pochodzenia zwierzecego (Dz. U. z 2017 r. poz. 242) w zwigzku z art. 6 ust. 2 rozporzadzenia (WE) nr 852/2004 Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 29 kwietnia 2004 r. w sprawie higieny srodkéw spozywczych (Dz. Urz. UE L 139 z 30.04.2004,
str.1; Dz. Urz. UE Polskie wydanie specjalne, rozdz.13, t. 34 str. 319).

(dotyczy tylko VII czesci zaméwienia - ,Czekoladki promocyjne” i ,Krowki reklamowe w pudetku”).

2) Zaswiadczenie lub certyfikat jednostki wdrazajacej potwierdzajacy wdrozenie i stosowanie: systemu HACCP (System
Analizy Zagrozen i Krytycznych Punktéw Kontroli), zasad GMP (Dobra Praktyka Produkcyjna) oraz GHP (Dobra Praktyka
Higieniczna), wydanego w mysl ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia (Dz. U. z 2015 r.
poz. 594 z pdzn. zm.) oraz ustawy z dnia 30 sierpnia 2002 r. o systemie oceny zgodnosci (Dz. U. z 2016 r. poz. 655) lub IFS
(International Food Standard) miedzynarodowy standard bezpieczenstwa zywnosci opracowany po raz pierwszy w 2002
roku przez przedstawicieli niemieckiego handlu detalicznego lub BRC miedzynarodowy standard bezpieczenstwa zywnosci
lub odwiadczenie producenta o stosowaniu jednego z wymienionych systemow/standardéw.

(dotyczy tylko VII czesci zamdwienia - ,Czekoladki promocyjne” i ,Krowki reklamowe w pudetku”).

| SEKCJA VI - WARUNKI ZAMOWIENIA |

6.1.) Zamawiajacy wymaga albo dopuszcza oferty wariantowe: Nie

6.3.) Zamawiajacy przewiduje aukcje elektroniczna: Nie

6.4.) Zamawiajacy wymaga wadium: Nie

6.5.) Zamawiajacy wymaga zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy: Nie

6.6.) Wymagania dotyczace skladania oferty przez wykonawcéow wspélnie ubiegajacych sie o udzielenie zamoéwienia:
1) Warunek dotyczacy uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalnosci gospodarczej lub
zawodowej, o ktdrym mowa w art. 112 ust. 2 pkt 2 PZP, jest spetniony, jezeli co najmniej jeden z
wykonawcdw wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie zamowienia posiada uprawnienia do
prowadzenia okreslonej dziatalnosci gospodarczej lub zawodowe;j i zrealizuje ustugi, do ktérych
realizacji te uprawnienia sg wymagane.

2) W odniesieniu do warunkow dotyczacych wyksztatcenia, kwalifikacji zawodowych lub
doswiadczenia Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia moga polegaé na
zdolnosciach tych z Wykonawcow, ktérzy wykonajg ustugi, do realizacji ktoérych te zdolnosci sg
wymagane.

3) W przypadku, o ktorym mowa w pkt 1 i 2, Wykonawcy wspolnie ubiegajacy sie o udzielenie
zamodwienia dotgczajg odpowiednio do oferty oswiadczenie, z ktérego wynika, ktdre ustugi
wykonajg poszczegolni Wykonawcy. Wykonawcy skfadajg oswiadczenia (o ile dotyczy) w
oryginale w postaci dokumentu elektronicznego opatrzona kwalifikowanym podpisem
elektronicznym, podpisem zaufanym lub podpisem osobistym

przez osoby upowaznione do reprezentowania Wykonawcéw zgodnie z forma reprezentaciji
okreslong w dokumencie rejestrowym wiasciwym dla formy organizacyjnej lub w innym
dokumencie. Uwaga! Warunek dot. braku podstaw do wykluczenia z postepowania powinien
spetniac¢ kazdy z Wykonawcow samodzielnie.

3. W celu potwierdzenia spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu Wykonawca moze
polegac na potencjale podmiotu trzeciego na zasadach opisanych w art. 118—123 ustawy.
Podmiot trzeci, na potencjat, ktbrego Wykonawca powotuje sie w celu wykazania spetnienia
warunkow udziatu w postepowaniu, nie moze podlega¢ wykluczeniu na podstawie art. 108 ust. 1 pkt 1,2,3,4,5 ustawy.

6.7.) Zamawiajacy przewiduje uniewaznienie postepowania, jesli Srodki publiczne, ktére zamierzat przeznaczy¢ na
sfinansowanie catosci lub czesci zamoéwienia nie zostaly przyznane: Nie

| SEKCJA VII - PROJEKTOWANE POSTANOWIENIA UMOWY

7.1.) Zamawiajacy przewiduje udzielenia zaliczek: Nie

2022-04-13 Biuletyn Zaméwiert Publicznych Ogtoszenie o zamoéwieniu - Zaméwienie udzielane jest w trybie podstawowym na podstawie: art. 275 pkt 1 ustawy - Ustugi



Ogtoszenie nr 2022/BZP 00121560/01 z dnia 2022-04-13

7.3.) Zamawiajacy przewiduje zmiany umowy: Tak

7.4.) Rodzaj i zakres zmian umowy oraz warunki ich wprowadzenia:
Zgodnie z projektem umowy - Zatgczniki nr 4 do SWZ dla Czesci I-X zaméwienia
Zgodnie z projektem umowy - Zatgcznik nr 5 projekt umowy do SWZ dla Czesci XI-XVII zamowienia

7.5.) Zamawiajacy uwzglednit aspekty spoteczne, Srodowiskowe, innowacyjne lub etykiety zwigzane z realizacjq
zamowienia: Nie

| SEKCJA VIIl - PROCEDURA

8.1.) Termin skiadania ofert: 2022-04-22 10:00
8.2.) Miejsce skladania ofert: https://platformazakupowa.pl/pn/jw3964
8.3.) Termin otwarcia ofert: 2022-04-22 10:30

8.4.) Termin zwigzania oferta: do 2022-05-21
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	SEKCJA V - KWALIFIKACJA WYKONAWCÓW
	5.1.) Zamawiający przewiduje fakultatywne podstawy wykluczenia: Tak
	5.2.) Fakultatywne podstawy wykluczenia:
	5.3.) Warunki udziału w postępowaniu: Tak
	5.4.) Nazwa i opis warunków udziału w postępowaniu.
	5.5.) Zamawiający wymaga złożenia oświadczenia, o którym mowa w art.125 ust. 1 ustawy: Tak
	5.6.) Wykaz podmiotowych środków dowodowych na potwierdzenie niepodlegania wykluczeniu: 1) informację z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie określonym w art. 108 ust. 1 pkt 1 ustawy, art. 108 ust. 1 pkt 4 ustawy, odnośnie do orzeczenia zakazu ubiegania się o zamówienie publiczne tytułem środka karnego – wystawionej nie wcześniej niż 6 miesięcy przed jej złożeniem; 2) oświadczenia Wykonawcy, w zakresie art. 108 ust. 1 pkt 5 ustawy, o braku przynależności do tej samej grupy kapitałowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentów (Dz. U. z 2020 r. poz. 1076) z innym Wykonawcą, który złożył odrębną ofertę oświadczenia o przynależności do tej samej grupy kapitałowej wraz z dokumentami lub informacjami potwierdzającymi przygotowanie oferty niezależnie od innego Wykonawcy należącego do tej samej grupy kapitałowej; 3) oświadczenie Wykonawcy o braku wydania wobec niego prawomocnego wyroku sądu lub ostatecznej decyzji administracyjnej o zaleganiu z uiszczaniem podatków, opłat lub składek na ubezpieczenia społeczne lub zdrowotne albo - w przypadku wydania takiego wyroku lub decyzji - dokumentów potwierdzających dokonanie płatności tych należności wraz z ewentualnymi odsetkami lub grzywnami lub zawarcie wiążącego porozumienia w sprawie spłat tych należności (w zakresie art. 108 ust. 1 pkt 3 ustawy). 4) oświadczenia Wykonawcy o aktualności informacji zawartych w oświadczeniu, o którym mowa w art. 125 ust. 1 ustawy w zakresie podstaw wykluczenia z postępowania określonych w: art. 108 ust. 1 pkt 3 ustawy, art. 108 ust. 1 pkt 4 ustawy odnośnie do orzeczenia zakazu ubiegania się o zamówienie publiczne tytułem środka zapobiegawczego, art. 108 ust. 1 pkt 5 ustawy odnośnie do zawarcia z innymi wykonawcami porozumienia mającego na celu zakłócenie konkurencji, art. 108 ust. 1 pkt 6 ustawy. 5) Aktualny odpis z właściwego rejestru albo aktualne zaświadczenie o wpisie do ewidencji działalności gospodarczej, jeżeli odrębne przepisy wymagają wpisu do rejestru lub zgłoszenia do ewidencji działalności gospodarczej, wystawione nie wcześniej niż 6 miesięcy przed upływem terminu składania ofert.
	5.8.) Wykaz przedmiotowych środków dowodowych:
	5.9.) Zamawiający przewiduje uzupełnienie przedmiotowych środków dowodowych: Tak
	5.10.) Przedmiotowe środki dowodowe podlegające uzupełnieniu po złożeniu oferty:

	SEKCJA VI - WARUNKI ZAMÓWIENIA
	6.1.) Zamawiający wymaga albo dopuszcza oferty wariantowe: Nie
	6.3.) Zamawiający przewiduje aukcję elektroniczną: Nie
	6.4.) Zamawiający wymaga wadium: Nie
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	6.6.) Wymagania dotyczące składania oferty przez wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia:
	6.7.) Zamawiający przewiduje unieważnienie postępowania, jeśli środki publiczne, które zamierzał przeznaczyć na sfinansowanie całości lub części zamówienia nie zostały przyznane: Nie

	SEKCJA VII - PROJEKTOWANE POSTANOWIENIA UMOWY
	7.1.) Zamawiający przewiduje udzielenia zaliczek: Nie
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